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  تأملي نظري بر عملكرد رسانه ملي در جنگ تحميلي در حوزه سياسي و خبري

  حسن مجيدي

  علوم سیاسي دانشگاه امام صادق )ع(  دانشیار -1
 (96/46/16، پذیرش: 25/44/16)دریافت:  

 

 چكيده

جنگ و رسانه از موضوعات نوپدید و قابل مطالعه در دو عرصه دانش و ادبیات علمی مربوط به جنگ امروزه مناسبات 

اي شده است. انقلاب    هاي امروزه به شدت رسانه توان گفت جنگ و نیز حوزه دانش ارتباطات است، به نحوي كه می

ها  م سازي، در عرصه نقش و جایگاه رسانهسازي و نظا اسبمی ایران به موازات ایجاد تحولی نو در عرصه انقب ، دولت

در دوران هشت ساله دفلاا  مقلادن نملاود و جللاوه  اصلای       یژهنیز تحولاتی قابل توجه ایجاد كرده است. این امر به و

توان گفت متأثر از فضاي انقب  و جنگ، رسانه نیز معنلاا و جایگلااهی  لااص یافلات و متقلاابب        یافت به نحوي كه می

ر عرصه بسیج سیاسی، بررسی، ملادیریت  افالاار و احساسلاات و روحیلاه عملاومی،  ندلای كلاردن        رسانه د آفرینی نقش

اي دفلاا  مقلادن سلا می ویلاژه      ایفاگري نقش ضلع رسلاانه  یژهتبلیغات و جنگ روانی دشمنان انقب  اسبمی و به و

ی بوده است. این سیاس هاي برنامهحوزه  بر و  یژهداشته است. بخش عمده این نقش متوجه رسانه صدا و سیما به و

كه با رویارد نظري عملارد حوزه  بري و سیاسی  رسانه صدا و سیما در  دهد یمقاله به این پرسش اساسی پاسخ م

دوران دفا  مقدن چگونه قابل تحلیل است؟ از آنجا كه تاكنون پژوهش در وري درباره مبانی نظري عملارد رسانه 

و اعتقادي صورت نگرفته است؛ هدف مقاله حاضر ترسلای  نقطلاه آزلااز     ه در بعُد سیاسییژدر دوران دفا  مقدن به و

این تحقیق  يها  صدا و سیما در دوران دفا  مقدن است. یافته یبراي تدوین مبانی نظري عملارد حوزه اطب  رسان

بلاه   دفا  مقلادن  دوراننظام اطب  رسانی صدا و سیما در  دهد، یكه به روش توصیفی و تحلیلی تدوین شده نشان م

هایی چون آرمان مداري درعین مصلحت  در مرحله آزاز آن از اضب  مختلفی تشایل شده بود كه از تركیب واژه یژهو

، ولایت مداري در عین مردمگرایی، ج ادگرا و انقببی در عین توجلاه    ، ا بق محوري در عین فراوظیفه گرایی  گرایی

  آید  یم دست به اولاریزمبه وضعیت روزمره جامعه و نفی س

 

 دفاع مقدس، رسانه، صدا و سيما، خبر، اطلاع رساني.  ها:كليد واژه
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 مقدمه

هاي جنگ پيروز بوده است. امام  صدا و سيما تنها لشكري است كه در همه عمليات

 خميني )ره(

سازي در تاریخ حیات ملت ایران به حسا   دوران هشت ساله دفا  مقدن، مقطع م   و تاریخ

رژی  معدوم بعدی به ایران اسبمی، بحران آید. زافلگیري نسبی مسئولان كشوري در آزاز حمله  می

ها و  در سا تار سیاسی در دوران ریاست جم وري بنی صدر، اقدامات تروریستی گروهك

هاي سیاسی اپوزیسیون و استقرار نیافتن ن ادهاي جم وري اسبمی، نقطه آزاز جنگ  جریان

از این بحران جز در سایه  آور در عصر حاضر بدل كرده است كه عبور اي شگفت تحمیلی را به دوره

آفرینی  حركت هماهنگ مردم و مسئولان به ویژه با رهبري هوشمندانه امام  مینی )ره( و نقش

ساله دفا  مقدن و  8اماان پذیر نبوده است. این واقعیت در دوران   ها به ویژه صدا و سیما  رسانه

ش و جایگاه رسانه و صدا و سیما به مراحل پایانی آن نیز قابل بررسی است. در این میان مطالعه نق

هاي سیاسی كه بار اصلی اطب  رسانی جنگ را بر دوش داشته، چندان  ویژه در عرصه  بر و برنامه

در محافل علمی و دانشگاهی صورت نگرفته است. از این رو اهمیت تحقیق حاضر بدین دلیل است 

اي در عرصه  ه  ود را بازیگر و رزمندههاي سیاسی صدا و سیما از آن رو ك  كه حوزه  بر و برنامه

دیده است تاكنون به مستندسازي و تحلیل نظري عملارد  ود نپردا ته و  می دفا  مقدن

اند. شاید بتوان گفت س    پژوهشگران حوزه جنگ و ارتباطات نیز تاكنون بدین امر اهتمامی نداشته

و اهتمام به سینماي جنگ و ادبیات  و حق حوزه اطب  رسانی در دفا  مقدن متناسب با نو  توجه

ماتو ، ادا نشده و مورد زفلت واقع شده و حتی مستندهاي ماندگار ش ید آوینی در ذهن و فار 

گر س   مستند  دفا  مقدن در مقایسه با عملارد  نسل سوم انقب ، به نحو چشمگیرتري روایت

  بء حاضر پژوهش لهئمس رو نای از هاي سیاسی است. نسبتا  فراموش شده عرصه  بر و برنامه

 . است مقدن دفا  دوران در سیما و صدا سیاسیهاي   برنامه و  بر حوزه نقش نظري بررسی

بر این اسان هدف نوشتار حاضر به منزله نقطه آزاز و جستارگشایی تدوین مبانی نظري 

چای از این عملارد صدا و سیما به ویژه در عرصه  بر در دوران دفا  مقدن، پر كردن بخش كو

 اي دوره مورد مطالعه است. گیري از منابع ماتو  و مصاحبه با فعالان رسانه  بء با ب ره

كاركردهاي رسانه در ادبیات ارتباطی بیشتر بر اطب  رسانی، آموزش، تبلیغ و سرگرمی معطوف 

سیما  ساله جنگ تحمیلی، گویاي آنست كه صدا و 8است اما نگاهی به نقش رسانه ملی در دوران 

جایگاه و موقعیت و نقشی فراتر از انتظارات مرسوم از رسانه از  ود به نمایش گذاشته است به 

توان بسیج سیاسی و همراه نگه داشتن مردم در جنگ، مقابله با جنگ روانی دشمنان  نحوي كه می

در دو اردوگاه شرق و زر ، ایفاي نقش واسط میان مسئولان عالی نظام و مردم، مدیریت 
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حساسات، افاار و روحیات مردم و رزمندگان اسبم، زنا بخشی به بعد معنوي و ارزشی دفا  مقدن ا

و فراتر بردن دفا  از كشور به ارزشی مقدن را حاصل تبش رسانه ملی به ویژه حوزه  بر و 

 سال جنگ تحمیلی دانست كه این امر تعبیر دیگري از تبلیغ به منزله یای 8هاي سیاسی در   برنامه

دهد كه تبلیغ به منزله یای  هاي دینی نشان می  هاي پیامبران است. نگرش مبتنی بر آموزه از رسالت

پیام ال ی به مردم معنا داشته و این امر در وجه  "رساندن"هاي پیامبران   ترین رسالت از م  

مر سیاسی هاي هدایت بخش براي هدایت سیاسی مردم و یا شناساندن ا سیاسی به منزله تبلیغ پیام

 كار رفته است.   مطلو  نیز به

 . مباني نظري8
 الف: رويكرد نظري به رسانه 

ها، نسبت  توان نظریات مربوط به رسانه را به چند دسته تقسی  كرد. كبن ترین نو  این نظریه می

كند. ایناه نسبت رسانه با سنت و مدرنیته چیست  می ها و ابعاد زندگی مطرح رسانه را با دیگر جلوه

هایی است كه در این دسته از  ها چیست؟ پرسش و اساسا  در دنیاي امروز منزلت و جایگاه رسانه

 شود. می نظریات بحث

كند و در مجموعه نظریات  اي را معرفی می هاي رسانه دسته دیگر نظریات به نوعی نظام

اند:  پردازد كه سه دسته می گیرد. دسته دیگر نظریات به  ود رسانه می ها جاي هنجاري رسانه

نظریاتی كه به رسانه به منزله فرستنده ا تصاص دارد. نو  مدیریت رسانه و سیاستگذاري و هدف 

شود. نو  دیگر نظریات به  می اي در این دسته نظریات بحث گذاري رسانه متناسب با نظام رسانه

اي و نو  دیگر نظریات مخاطب  هاي رسانه ارد و چگونگی تحلیل این پیاممحتواي پیام ا تصاص د

است و ایناه مخاطب چه مختصات و جایگاهی دارد و درن ایت نظریات تأثیر رسانه بر مخاطب و یا 

گیرد. ما در این ماتو  از  می تعامل و رویارویی رسانه با مخاطب، طیف دیگري از نظریات را دربر

ر به نظریاتی توجه داری  كه به كار تحلیل عملارد رسانه صدا و سیما در دوران ج ت رعایت ا تصا

 دفا  مقدن بیاید.   

 كاركردهاي رسانه -

هاي  اص هر یك از وسایل  دكتر كاظ  معتمدنژاد پدر فقید ارتباطات در ایران ضمن بیان ویژگی

شمرد:  ها را در این موارد برمی نهارتباطات جمعی مانند روزنامه، تلویزیون و ماهواره، مشتركات رسا

تنو   -5وسعت حوزه انتشار  -4استمرار  -3مخاطب انبوه و زیر شخصی  -2تولید و توزیع پیام  -9

 (.9319و گوناگونی محتوا )معتمدنژاد، 
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هاي اجتماعی ارتباطات براي نخستین بار از سوي هارولد  بندي دقیق نقش تعریف و طبقه

چند سال بعد چارلز رایت محقق امریاایی نقش اجتماعی دیگري به لاسول صورت گرفت و سپس 

آن اضافه كرد. كاركردهاي رسانه  عبارتند از: آموزشی، رهبري و راهنمایی، همبستگی اجتماعی، 

، به نقل از 242: 9381تفریح و سرگرمی، اطب  رسانی، بسیج و تبلیغ )باهنر و تركاشوند، 

ویل در كتا  نظریه ارتباطات جمعی به بیانی دیگر نقش (. مك ك94و  1: 9383معتمدنژاد، 

ها و تحولات جدید  آموزش رسانه را میان فرهنگ مسلط و به رسمیت شنا تن  رده فرهنگ

، به نقل 243: 9381كند )باهنر و تركاشوند،  هاي مشترک تعریف می فرهنگی، تحای  و حفظ ارزش

 (.941: 9382از مك كویل، 

داند: )باهنر و  انه همبستگی اجتماعی را شامل موارد زیر میهاي چندگ مك كویل نقش

 (245: 9381تركاشوند، 

 تبیین و تفسیر و اظ ار نظر درباره فضاي رویدادها و اطبعات  -

 جلب حمایت براي قدرت و هنجارهاي موجود و جا افتاده -

 هاي پراكنده هماهنگ كردن فعالیت -

 ایجاد وفاق جمعی -

 ه به شأن نسبی مردمانتنظی  اولویت درجات و اشار -

مك كویل در بیانی دیگر تبلیغ و ترویج اهداف جامعه در زمینه سیاست، جنگ و توسعه 

 (.941: 9382اقتصاد و گاه مذهب را از اهداف تبلیغی رسانه دانسته است )مك كویل، 

بینی و تأمین وسایل آزادي و آسایش  هاي نقش تبلیغی، ارشاد مردم و پیش از دیگر ویژگی 

 (.91: 9383هاست )باهنر و تركاشوند، به نقل از معتمدنژاد،  انسان

   اي هاي رسانه نظام - 

هاي هنجاري رسانه به تشریح بایدها و نبایدهاي حاك  بر وسایل ارتباط جمعی  توان گفت نظریه می

اي  هاي رسانه هاي هنجاري، سازنده نظام شود. نظریه ها مربوط می نظام كنترل و مدیریت رسانهیا 

اي، ارتباط نزدیای با نظام سیاسی اقتصادي و فرهنگ یك كشور  پیدا  هستند. نو  نظام رسانه

گرا، مسئولیت اجتماعی و  اي را به اقتدارگرا، آزادي هاي رسانه نظام "سیرت و مرام"كند.  می

تري شش نظریه  بندي گسترده كنند. دنیس مك كوئیل در تقسی   واه شوروي تقسی  می تمامیت

هاي توسعه بخش  ها و شوروي، رسانه هنجاري: اقتدارگرا، مطبوعات آزاد، مسئولیت اجتماعی، رسانه

 كند. مشاركت كننده تقسی  می -هاي دموكراتیك و نظریه رسانه
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ها نقش آمرانه براي اعمال قدرت در جامعه دارند.  رسانه در این نظریه نظريه اقتدارگرا: _

ها وابسته هستند. حقیقت و قدرت یای هستند دولت با وضع  ها استقبل ندارند و به دولت رسانه

 كند. ها را كنترل می ها و تعلیق از انتشار، رسانه قانون، مالیات، كنترل ورود رسانه

ه بر آزادي اظ ار نظر و قصد است. اعمال : اصل در این نظرینظريه مطبوعات آزاد _

محدودیت و سانسور ممنو  و انتشار عقیده آزاد است. حمله به حاومت آزاد و انتشار رسانه بدون 

 اي دارند. نگاران استقبل حرفه نیاز به مجوز است. روزنامه

وظایف و  ها از یاسو و : در این نظریه میان استقبل و آزادي رسانهنظريه مسئوليت اجتماعي

شود. یعنی میان آزادي و مسئولیت مبزمه وجود دارد.  هاي اجتماعی آنان پیوند زده می مسئولیت

گونه كه رسانه حق و آزادي انتقاد دارد باید در قبال مصالح و منافع ملی ه  پاسخگو و  همان

گرایی  اي مسئول باشد. براي تحقق این دو ضرورت توسعه ن ادهاي عمومی، حمایت از توسعه حرفه

 كند. مطبوعات و پیشبرد  ود، ساماندهی را توجیه می

متع د، ملتزم به حقیقت است و صحت و عینیت با  _بنابراین رسانه در این نظریه آزاد، مسئول

اي و ملتزم به پرهیز از جنایت و  شونت است و رسانه در برابر مصالح و منافع   ود انضباطی حرفه

 جامعه، متع د و پاسخگوست.

شود. فرض  : این نظریه در كشورهاي در حال توسعه اجرا میهاي توسعه بخش نظريه رسانه

هاي آزاد زر   هاي توسعه آماده نیست، نباید توقع رسانه اینست كه در كشوري كه هنوز زیرسا ت

ها با حمایت از منافع ملی براي توسعه اقتصادي اجتماعی در ج ت تحای   را داشت؛ بنابراین رسانه

دارند. در این نظریه رسانه ه  جزئی از بار توسعه را بر  ت و ثبات و وحدت فرهنگی گام برمیهوی

ها ه  مسئول و  كند. رسانه هاي امیدبخش روند توسعه را تسریع می دوش دارد، بنابراین انتشار پیام

مان است در ه  آزادند اما در ج ت ایناه دولت كه اولویت بالاتري از آزادي یعنی توسعه را دارد، م

ها  ها د الت كند و ضمن اعطاي كمك، ممیزي و كنترل بر محتواي رسانه را از آن امور رسانه

 بخواهد.

: این نظریه در جوامع لیبرال جاري است. مشاركت كننده _هاي دموكراتيك  نظريه رسانه

ولت و آزادي كند و بر س  اي حمایت می دار مخالف است. از تنو  رسانه این نظریه با جامعه توده

ها رسمیت دارد ن ادهاي   تبادل آراء و اطبعات تأكید دارد. حق دسترسی ش روندان به رسانه

هاي  هاي علمی باید از رسانه ها و جماعت ها، سازمان ها را كنترل كنند. گروه سیاسی نباید رسانه

  اصی بر وردار باشند.
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 ب: رسانه و جنگ

گیري طرف اي درگیر جنگ از رسانه براي  و رسانه به ب ره بیشتر ادبیات موجود درباره نسبت جنگ

تأثیرگذاري بر ذهن و روان و احسان دشمن، اع  از دولتمردان، نظامیان و به ویژه توده مردم كشور 

متخاص ، ا تصاص دارد. رویاردهاي مختلف در ادبیات جنگ روانی، از این نظر حج  بیشتري از 

دهد. اما ایناه در بحث از نقش رسانه در جنگ،  می  تصاصادبیات جنگ و رسانه را به  ود ا

مخاطب  ودي هدف باشد س   كمتري از حوزه ادبیات رسانه و جنگ را به  ود ا تصاص داده 

 است. 

ترین متن ماتو  در بحث از جنگ و رسانه و یا به تعبیري جنگ روانی به متفار و  قدیمی 

سال پیش از میبد مسیح  644ر كتا  هنر جنگ كه گردد كه د استراتژیست چینی سون تسو برمی

هاي  ود و دشمن را بدانید و صد بار بجنگید هر صد  نویسد: اگر شما قابلیت تحریر كرده است، می

بار پیروز میدان  واهید بود. اگر نه  ود را بشناسید و نه دشمنتان را، هرگز نخواهید توانست بر 

هاي دشمن در هر جنگی بیشتر از آناه  ه كه شنا ت قابلیتدشمن  ود زلبه كنید. امروزه ثابت شد

ها و  برنگاران و گزارشگران صورت  از طریق اقدامات جاسوسی صورت گیرد از طریق رسانه

 (. The-Art- of- war گیرد )ویای پدیا، می

نبرد هاي جنگ متوجه مردم است و آنان باید نیروي انسانی لازم را براي  از آنجا كه بیشتر هزینه

م یا كنند و رسانه نقشی اساسی در اقنا  آنان دارد، همواره نظامیان را به سمت كنترل و تسلط بر 

ها، نظامیان را به جنگ و اقدام نظامی  رسانه در دوران جنگ سوق داده است. البته گاهی ه  رسانه

عنوان مصادیق  توان از جنگ ویتنام و كوزوو به هاي آمریاا می اند. در تاریخ جنگ تحریك كرده

روابط تیره نظامیان و رسانه و از جنگ اول  لیج فارن و عراق به مدابه مصادیق مدبت تعامل 

 نظامیان و رسانه سخن گفت.

 تأثير سي ان اني 

هاي انسانی  تواند در زمان روي دادن فجایع و بحران می این نظریه معتقد است كه رسانه  بري

 ,.Margaret. H)ها به حركت وادارد  حاومت را تاان دهد و آن را در ج ت مدا له در این بحران

1994.) 

ها امریاایی و انگلیسی  در صد آن 84 برنگار كه  644در جنگ امریاا بر ضد عراق حدود 

را  " برنگاران همراه"رد منطقه جنگی شدند. پنتاگون سیاست هاي نظامی وا بودند همراه با یگان

هاي امریاایی وارد منطقه  در پیش گرفته و پیش از جنگ اعبم كرده بود كه اگر  برنگاران با یگان
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كار گیري سبح  ها به جاي تولید و به نبرد شوند امنیت بیشتري  واهند داشت. توجه به نقش رسانه

تاگون به طور جدي مورد توجه است به نحوي كه از سرمایه گذاري چند هاي ا یر در پن  در دهه

: 9388ها در جنگ سخن گفته شده است )فرجی برزگر،  میلیارد دلاري پنتاگون براي تقویت رسانه

52.) 

اي، تغییر و آلودگی محیط به نفع م اج ، نفوذ در  توان از اهداف جنگ رسانه می به طور  بصه

، بسیج فاري مردم، شخصیت كشی و شخصیت سازي، كوشش در   اهی آنافاار عمومی و گمر

، مشغول كردن   هاي مختلف  شاست اراده مقاومت، نفاق و تفرقه اندازي میان نخبگان و جناح

، سردمداران و روزنامه نگاران به مسائل جزئی و منحرف كردن آنان از مسائل اساسی و   دولتمردان

 (.3/1/9311اي دا لی و  ارجی را نام برد )مولانا، فراه  كردن محیط زد و  ورده

 جنگ رواني

بندي دو قطب و بر ورد سیاسی و تبلیغاتی امریاا و شوروي در اوج و  واژه جنگ روانی پس از بلوک

شدت آن در دوران جنگ سرد به صورت رسمی در دستور كار نیروي هوایی ایالات متحده قرار 

 گرفت. اگر چه قبل از آن آلمان نازي در طی جنگ ج انی دوم با ابزارهاي فریب و ازواگري توانسته

كند، اما بر ورد با این مف وم به شیوه كبسیك و جدید آن مربوط  بود برتري نظامی و روانی پیدا 

به دوران جنگ سرد است كه با وارد شدن آن به حوزه سیاست، مفاهیمی از قبیل جنگ فیزیای از 

 اعتبار گذشته ساقط شد. 

ها و  هاي وسیعی از بحران یفاز آنجا كه عملیات }جنگ{ روانی در طول تاریخ توسعه یافته و ط

المعارف بریتانیاا شود، لازم است كه تعریف مشخصی از آن عرضه شود. دایره ت دیدات را شامل می

برداري صحیح و طراحی شده از تبلیغات و  فرآیند ب ره»كند:  جنگ روانی را اینگونه تعریف می

هدف اصلی آن نفوذ در عقاید،  نظامی، اقتصادي یا سیاسی كه ابزارهاياقداماتی با اتااء به 

پیمان و دوست( و  طرف، ه  احساسات، عواطف، تمایبت و رفتار مخاطبان )افراد دشمن، بی

گذاري بر آنان، به منظور پیروزي در جنگ و تسلی  كامل نیروهاي دشمن و تضعیف روحیه  تأثیر

 .www.britannica.com )) «آنان است

 تحولات فناورانه ج ان از  ود كه امنیتی و سیاسی ریتمدی در عمومی افاار اهمیت افزایش

 كنترل و هدایت نرم هايشیوه به تا است داشته آن بر را حاومت متولیان شود،می ناشی امروز

 .كنند بیشتري توجه  ود ملی منافع و امنیت تأمین براي جوامع

 و شده اساسی تغییرات دستخوش نیز بزرگ هايقدرت نفوذ و سلطه هايشیوه دیگر، سوي از
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 در فنون عملیات روانی از گیريب ره با و افزارانهنرم هايروش طریق از اراده تحمیل براي تبش

 گسترش ايگونه به روانی عملیات هايروش كارگیري به. است گرفته قرار هادولت این كار دستور

 ضرورت حال در این. كنندمی یاد جنگ همه جانبه یا دائ  جنگ به آن از بر ی كه است یافته

 هاي سال در چه اگر. شودمی احسان به شدت ما كشور در آن بومی تولید علمی و ادبیات توسعه

 میزان تولید اند، هنوزكرده اقداماتی حوزه این در مرتبط ن ادهاي و مطالعاتی مراكز از بر ی ا یر

  .نیست ضرورت توجه به آن و اهمیت اندازه به ادبیات این كمی و كیفی

  رسانه در بحران مديريت ج:

اساسا  یك سازمان از جمله سازمان رسانه ) برگزاري، شباه رادیویی، روزنامه و ...( بر حسب نیازي 

آید و هر تصمیمی كه سازمان رسانه اتخاذ كند یا به هر اقدامی كه  عمومی و اجتماعی به وجود می

ها و  شگذارد. از سوي دیگر با واكن در عرصه اطب  رسانی مبادرت ورزد روي جامعه تأثیر می

 (.Blumler , 1986: 134)شود  هاي عادي یا بحرانی مواجه می هاي مخاطبان در وضعیت العمل عاس

تحریریه  بر سازمان رسانه كه وظیفه تولید  بر را در طی مراحل شناسایی سوژه، گردآوري 

گزارشگران و ... ع ده دارد و شامل مدیران  بر،  برنگاران،  اطبعات از منابع و تنظی  ا بار بر

شود، تحت تأثیر قواعد و معیارهاي درون سازمانی و برون سازمانی تولید  بر قرار دارد.  می

كنند و درباره ایناه كدام  سردبیران و مدیران اتاق  بر تركیب كلی محتواي  بر را تعیین می

عبم شود، رویداد به عنوان سوژه  بري انتخا  گردد و از میان ا بار دریافتی، كدامیك ا

 كنند. گیري می تصمی 

دهد شامل اقدامات لازم به  به همین ج ت آنچه در اتاق  بر یك سازمان رسانه روي می»

منظور گردآوري، پردازش و پخش یا عرضه اطبعات  بري درباره موضوعات یا رویدادهاي  بري 

 (.Jerome, 1996: 17)« جامعه است

فمند  بري براي بحران زدایی جریان مخر  دانست كه توان مدیریت را اقدام هد در اینجا می

گیري و نظارت در  صوص  برنویسی  ریزي، سازماندهی، هدایت، كنترل، تصمی  به صورت برنامه

 كند. اهمیت پیدا می

دهد كه هدف ما در وضعیت بحران چگونه باید تحقق یابد. با ت یه برنامه،  ریزي نشان می برنامه

كند. سازماندهی مستلزم آن است كه منابع انسانی )یعنی  برنگاران،  میسازماندهی اهمیت پیدا 

هاي ضبط و پخش اطبعات  گزارشگران، دبیران  بري و ...( و منابع مادي )وسایل ارتباطی، سیست 

كار گرفته شوند تا جریان  آوري اطبعات  بري و تنظی  ا بار به  بري و ...( چگونه در جمع
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هاي رقیب، فاقد اثر بخشی گردد. كاركرد دیگر مدیریت،  سانسور شده رسانهشایعات، ا بار كذ  و 

اعمال كنترل است. كنترل عبارت است از: توجه به كار )باز ورد پیام  بري و اثر بخشی آن( و 

 هاي از قبل تدوین شده. هاي انجام شده با برنامه پیگیري براي مقایسه فعالیت

ه فرآیند تولید  بر، صحت و درستی اطبعات و كامل نظارت نیز از آن ج ت اهمیت دارد ك

بودن توضیحات مربوط به ناات م   رویداد در متن ا بار رعایت شود. این نظارت از ابتداي فرآیند 

رسد. در صورت نظارت  ها( تا مرحله اعبم با انتشار ا بار به انجام می تولید ا بار )شناسایی سوژه

تحریریه را بر مبناي سرعت، دقت، صحت و جامعیت اطبعات  توان عملارد جامع و مستمر، می

  بري )كامل بودن توضیحات  بري(، مدیریت كرد.

ها  بنابراین مدیریت سازمان رسانه به طور عام و تحریریه به طور  اص نسبت به سایر سازمان»

و اقدام محوري  رو است. تولید پیام به عنوان كاركرد پایه هاي بغرنج روبه ها و جنبه با پیچیدگی

سازمان رسانه  بري، تحت تأثیر متغیرهاي متعدد و گاه ناشنا ته )پن ان ماندن ابعاد مختلف 

 ,wober)« گیرد بینی مخاطبان و پیامدهاي  بر و ...( قرار می هاي زیر قابل پیش رویدادها و واكنش

1992: 118.) 

اي كه در شرایط  عاتی و  بري جامعهبه این طریق و با توجه به افزایش انتظارات و نیازهاي اطب

گیرد، همچنین توقعات  اصی كه نزد مخاطبان وجود دارد، باید بر توسعه و ارتقاي  تشنج قرار می

 شود. سازمانی سازمان رسانه افزوده 

اي متشال و هدفمند از اجزاي كاركرد گراست و تأثیر متقابلی میان اجزاء  سازمان كه مجموعه

دهد، شرایطی پیچیده را یادآور  پیرامون سازمان از سوي دیگر را نشان میاز یك سو و محیط 

شود و تحت عنوان  اي نظیر سازمان، هنگامی كه در كاركرد  بري واقع می شود. پدیده پیچیده می

قرار گرفته و « اثر بخشی پیام رسانه»رسد، تابع اصول و قواعد  به ظ ور می« سازمان  بر رسانی»

 كند. معنا پیدا می« ارتباط گران»مانی سطوح عملارد ساز

طور كه توضیح داده شد، سازماندهی فرآیندي است كه طی آن تقسی  كار میان افراد و  همان

گیرد. به بیان دیگر سازماندهی فرآیندي سه  هاي كاري، به منظور كسب اهداف صورت می گروه

 (:921و   926: 9384اي است )رضائیان،  مرحله

( موارد زیر را شامل 992: 9386)مرتضوي،  9ی  بري سازمان براي مواقع بحرانبرنامه تفصیل  
 

المللی، ترجمه محمد سلاپ ري منتشلار شلاده انتشلاارات سلاازمان       كتا  امپریالیس  تبلیغی یا تبلیغات بیناز   اقتبان -9

 983، صفحه 9361اسبمی در سال تبلیغات 
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 شود: می

 تعیین اهداف و محتواي پیام  بري در سازمان رسانه -

 هاي  بري هاي اجراي مأموریت تعیین زمینه -

 ارزیابی باز ورد ا بار -

 سیست  پیگیري ا بار  -

 زمان اعبم ا بار -

ها  هاي رادیویی و تلویزیونی  بري و روزنامه ها، شباه اريهاي  بري ) برگز هر كدام از سازمان

 باید داراي یك برنامه تفصیلی براي موارد فوق باشند باشند.

 . روش شناسي2

نو  تحقیق حاضر نظري و كاربردي است. در این پژوهش از روش توصیفی و تحلیلی ب ره گرفته 

توان گفت روش مورد نظر، اسنادي است. شیوه گردآوري  شده است. از نظر روش تحقیق می

هاي سیاسی است. بدین  اي و مصاحبه با فعالان و مدیران حوزه  بر و برنامه اطبعات كتابخانه

هاي مقاله در مباحث نظري و مطالعات مربوط به نظریات رسانه به ویژه  ناسب با بخشترتیب كه مت

شود و در عرصه  اي در گردآوري اطبعات ب ره گرفته می رابطه رسانه و جنگ از روش كتابخانه

مصداقی و شنا ت عملارد رسانه ملی و عمدتا  از شیوه مصاحبه یاري گرفته شده است. جامعه 

دار مدیریت  بر و  حبه مدیران وقت حوزه معاونت سیاسی صدا و سیما كه ع دهآماري براي مصا

تن از مدیران در دسترن و حاضر به مصاحبه  4باشد. حج  نمونه  اند می هاي سیاسی بوده  برنامه

شود كه به صورت هدفمند انتخا   ، حاج پروانه و كوچك( را شامل می  ، سبقتی  )آقایان زورق

 اند.  شده

هاي  زیه تحلیل اطبعات، بدین صورت است كه با تطبیق نظریات مربوط به نظامروش تج

هاي آزاز در شناسایی چارچو  نظري عملارد رسانه  اي، و كاركردهاي رسانه به استنتاج نقطه رسانه

بنابراین از یك منظر چارچو  نظري، نتیجه و مقصد  شود. ملی در دوران دفا  مقدن پردا ته می

ست. از منظري دیگر این پژوهش در صدد است میان عملارد رسانه در دوران دفا  تحقیق حاضر ا

مقدن و نظریات رایج در حوزه رسانه، نسبت سنجی كند. اما هدف اصلی رسیدن به چارچوبی 

بنابراین نظریه ، تقدم با روش است، در پژوهش بنیادى و كسب دانشنظري است. توضیح آناه 

و روش مقدم است امّا در پژوهش كاربردى، وقتى سراغ یك موضو  شود  نسبت به روش متأ ر مى

 واهید شرو  كنید و هدفتان دانستن در  روید كه با دانش موجود در مورد آن مى اى مى یا پدیده
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مورد آن پدیده نیست، دانش یا همان نظریه و چارچو  نظرى مقدم بر روش است. در اولى، یعنى 

تواند مطرح شود كه  ودش مورد سؤال  ط به یك شال مىپژوهش بنیادى، چارچو  نظرى فق

در  .تواند به لحاظ مورد سؤال بودنش باشد كند و تقدمش مى باشد؛ در این صورت تقدم پیدا مى

هاى كاربردى ابتداى  هاى بنیادى نظریه یا چارچو  نظرى انت اى مسیر است و در پژوهش پژوهش

هش ه  كاربردي است و ه  درآمدي بر تحقیق ( از این نظر این پژو9383)منوچ ري،  مسیر

 شود. می بنیادي محسو 

 اي در جمهور ي اسلامي ايران  بر محوريت صدا و سيما نظام رسانه .3

نگاهی به اسناد بالادستی نظام جم وري اسبمی ایران از جمله قانون اساسی و سخنان رهبران 

، تعاریف و   ، اهداف  اي جم وري اسبمی ایران چه از نظر سا تار دهد نظام رسانه می انقب  نشان

اي مرسوم دنیا تفاوت دارد،  هاي رسانه كاركردها و چه از حیث مدیریت و نگرش به مخاطب با نظام

 هاي ج ان نیز ك  نیست.    هر چند مشتركات رسانه صدا و سیما با دیگر رسانه

 در دفاع مقدس و رسانه (ره)امام 

اهمیت اسبمی كردن رسانه در نگاه امام )ره( بعد از اسبمی كردن نو  و نام نظام و تأسیس نظام 

بشود، همین محقق در ایران اسبمی جم وري یك ما بخواهی »شود.  می جم وري اسبمی مطرح

 هاي ، باید دستگاهنیست كار تمام، اسبمی جم وري به بدهی  رأي ،اسبمی جم وري ی یبگو ما كه

، بازار، در مراكز ملی و تمام مراكز دولتی ، تمام، ادارات، رادیو، تلویزیونهایش، روزنامهاطبعاتیش

كند را احسان وارد اینجا شد،  ودش هر كسی بشود كه ها، باید طوري، در كار انهصحرا، در دا ل

 ، باید قدماز اسبم ، اثر هستآنجا  بر هست از اسبم كه دستگاهی در یك، است وارد شده كه

  بف ، براست اسبمی موازین بر  بف كه چیزهایی ها باشد و آن دستگاه این در همه اسبم

 «برود... ، اگر باشد، این ا باید از بیناست ملت مصالح  بف بر همه كه است اسبمی جم وري

   (.99: 94)صحیفه نور جلد 

این مراكز آموزش و پرورش  و سیما، صداویژه ه ب هاي گروهی، رسانهاز نظر امام  مینی )ره( 

هایی كه شب و  اي را به فرهنگ اسبم و ایران نمایند. بنگاه هاي گرانمایه توانند  دمت عمومی می

 چه مطبوعات در مقالات و ها تمان سمعی و بصري دارند، روز، ملت در سراسر كشور با آن

ها و  ها و انعاان هنرها و انتخا  فیل  ها و نمایشنامه و سیما در برنامه صدانوشتارهاي  ود و چه 

باید همت گمارند و بیشتر كار كنند؛ و از گردانندگان و هنرمندان متع د بخواهند   هنرهاي آموزنده

و راه و روش زندگی  ها را در نظر گرفتهقشر تا در راه تربیت صحیح و ت ذیب جامعه وضعیت تمام
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و از هنرهاي بدآموز و مبتذل  ها به ملت بیاموزند شرافتمندانه و آزادمنشانه را با هنرها و نمایشنامه

هاي تخریب  جلوگیري كنند. ملت عزیز در طول پنجاه سال سیاه ا یر گرفتار مجبت و روزنامه

هاي  تر سینماها و رادیو لا تلویزیون بود كه با برنامهها بد نسل جوان و از آن هكننده و فاسد كنند

هاي گروهی از  ها زلتانید و ضررهاي رسانه زده  ود ملت را به حد وافر در آزوش زر  و زر 

ها گذراست و  هاي مخر  بالاتر و بدتر است كه ضررهاي سبح و سبح ها هاي توپ و تانك  رابی

بینید. و اگر نبود  كند. چنانچه دیدید و می نتقال پیدا میهاي بعد ا ضررهاي فرهنگی باقی و به نسل

دانی  سرانجام اسبم و كشور  نمی آساي ملت در سراسر كشور، لطف  اص  داوند منان و تحول برق

آن رژی  فاسد عددي باقی مانده است اگر به طور قاطع  هشد. امروز نیز كه از تفال به كجا كشیده می

انگاري در این امور ساده  كند و س ل مدت كشور را ت دید می ولو در دراز  طر با آنان بر ورد نشود،

 سایت جماران  صحیفه امام(.  9363ب من  22) اندیشی است

)صحیفه نور، جلد فساد باشد  تواند بهكند و می را اصبح مملات تواند یكمی رادیو تلویزیون

 ، امروز نقشالان تبلیغاتی هاي دستگاه تماماز »فرمایند:  می (. یا در جاي دیگري915 -918: 8

 تواند اصبحكشور را می بشود، یك اصبح اگر این ها بالاتر است دستگاه از همه رادیو و تلویزیون

)صحیفه نور، جلد  كند تواند منحرفكشور را میباشد، یك در این انحراف نخواسته كند و اگر  داي

 (.82: ص، 96

 صدا و سيما در نگاه امام )ره(  كاركرد آموزشي و تربيتي

ها  اهمیت رادیو تلویزیون از همه دستگاه»، صدا و سیما یك دانشگاه عمومی است. (ره)از نظر امام 

بالاتر است. باید دستگاهی باشد تا تمام اقشار ملت را مبارز بار بیاورد مستقل بار بیاورد آزادمنش بار 

ادیو (. »243 :ص، 5)صحیفه نور، جلد « به مردم بدهدزدگی بیرون كند. استقبل  بیاورد از زر 

 (.294:ص، 5)صحیفه نور، جلد « تلویزیون یك دستگاه آموزشی است

 از همه ، با رادیو و تلویزیونملتی یك پرورش ، برايآموزندگی باشد براي دستگاهی رادیو یك»

سواد دارد  كه مب و آدمی ، ه رادیو و تلویزیون ایناه را. براي داد مملات شود پرورشچیز ب تر می

 یك و مجله روزنامه دیگر مدلهاي سواد ندارد. اما از دستگاه كه كس آن كند و ه می از او استفاده

 كه است شده جوري الان ، رادیو و تلویزیونمحدوديجاهاي بانند، در یك توانند استفادهمی دسته

و بصر شما  سمع شنوند. از راهقشرها میهمه حالا كه است شده جوري جا ... رادیوها یك در همه

 آن شود بهمملات، ب تر می این كردند به  یانت ، چنانچهمملات این بانید به توانید  دمتمی

 :ص، 8)صحیفه نور، جلد «  كرد... تربیت آن ها را به كرد و جوان داد و مترقی و تربیت آموزندگی

249.) 
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 سيماتبليغات و  اطلاع رساني صدا و 

 كه كند. آنقدريمی حركت دنیا با تبلیغات ، یعنیو حسان پر اهمیت است ايلهئمس تبلیغات»

 مسئله باید به كنند. و ما ه نمی دیگري كنند از طریقمی استفاده تبلیغاتما از حربه دشمنان

 تبلیغات . بایدكنی  توجه آن ، بیشتر بههست كه چیزهاییو از همه دهی  بسیار اهمیت تبلیغات

 آن كه است شده طوري وضع الان بیشتر باشد. چرا كه ما  صوصا  در رادیو و تلویزیون فرهنگی

 نقاط كند و در بعضی می رادیو گوش به باشد ه می امر كشاورزي در صحرا مشغول كه روستایی

را نقل ا باريموظفند  رادیو و تلویزیون» (951 :ص ،91)صحیفه نور، جلد ...«  هست ه  تلویزیون

 اضطرا  عدمرايب(. »14 :ص، 93)صحیفه نور،  جلد « باشدمی ثابت آن صددرصد صحت كنند كه

 (.14 :ص، 93)صحیفه نور، جلد «  ننمایند... نقل موثق ، ا بار را از زیر منابعاذهان و تشویش

 طرفیبی كمال انتقاد را با گونهو آزاد باشند و همه باید مستقل رادیو و تلویزیون همچنین»

 (.23 :ص، 92)صحیفه نور، جلد «  منتشر سازند...

روشن است كه ارزیابی و شنا ت عملارد صدا و سیما در همه مراحل جنگ تحمیلی مجال 

كند، از این رو به مرحله نخست جنگ به منزله مطالعه موردي  تري را طلب می بسیارگسترده

 شود:  پردا ته می

 دس خبر صدا و سيما و دفاع مق

هایی كه رأسا  به  اقدامات صدا و سیما در دوران جنگ تحمیلی به سه دسته تقسی  شده است: برنامه

هایی كه صدا و سیما در مقام نشر و نه تولید  وسیله صدا وسیما ت یه و پخش شده است. دوم برنامه

ه سوم هاي مقامات مسئول جنگ. دست هاي مراكز نظامی و سخنرانی بوده است مانند اطبعیه

ها مشاركت داشته است. نمایندگان سازمان  هایی است كه صدا و سیما در طراحی و پخش آن برنامه

اند كه صدا  هاي مختلف به ویژه ستاد تبلیغات جنگ حضور داشته ها و نشست صدا و سیما در كمیته

كت مؤثر هاي عملیات روانی مشار ریزي، طراحی و اجراي برنامه و سیما در سیاستگذاري، برنامه

 (.468-414: 9381داشته است )شیرازي و سلیمانی، 

 افكارعمومي در مرحله اول جنگ  مديريت

رسانه انقب   ود محصول انقب  و تحول عظیمی بود كه امام )ره( در دل و فار مردم ایجاد كرد. 

هاي  ها، احزا  و جریان گردد كه گروه هاي نخست پس از پیروزي انقب  بازمی ناته دوم به ماه

ها به  هگیري از رسان سیاسیِ عمدتا  مخالف با  ط و سیر امام )ره( و حركت اصلی انقب ، در ب ره
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هاي ماتو  م ارت و توانایی زیادي داشتند و لذا در میان نیروهاي وفادار به  ط امام  ویژه رسانه

ها كار  )ره( و جریان اصیل ماتبی این احسان به وجود آمد كه باید براي مقابله با این جریان

انقببی به سمت رسد این ناته نیز در سوق دادن نیروها و جوانان پرشور  اساسی كرد. به نظر می

ها  و به ویژه صدا و سیما تأثیر زیادي داشت. به  صوص كه در  ن ادهاي انقببی و به ویژه رسانه

هاي نخست پس از انقب  و حتی آستانه جنگ تحمیلی، ایجاد روحیه یأن و نا  فضاي ملت ب ماه

جاد كرده بود و امیدي و ایناه به زودي انقب  به شاست  واهد  ورد فضاي  اصی در جامعه ای

وفاداران به انقب  را به مقاومت و ایستادگی در برابر این جریانات و اهمیت امیدبخشی به جامعه 

ها كه عرصه  متوجه سا ت )بر گرفته از مصاحبه با ایرج سبقتی(. افزون بر این فضاي  اص دانشگاه

ها ه   د و تعطیلی موقت دانشگاههاي مختلف اع  از انقببی و ضد انقببی بو ها و گروه فعالیت جریان

 در كشاندن نیروهاي انقببی به سمت مراكز حسان مؤثر بود.

ايِ آزاز تجاوز رژی  بعث عراق به  اک می ن اسبمی  رسد نخستین اقدام رسانه به نظر می

 مقابله با دل ره و ترسی بود كه از این زافلگیري بخشی از مردم را درگیر كرده بود. با توجه به جو

ها، هجوم سراسري  هاي مختلف ضد انقب  در كردستان و گنبد و نیز ترور شخصیت ترورها و زائله

رژی  بعث به كشور فعالیت تبلیغی ضد انقب  به نوعی فضاي رعب و وحشتی ایجاد كرد كه مقابله 

ریخته  با آن كار عظیمی بود. در این مرحله سخن تاریخی امام )ره( براي بازگرداندن روحیه مردم و

شدن ترن اولیه آنان نقش به سزایی در تقویت روحیه مقاومت و  روج از شوک اولیه حمله بود. 

 امام فرمودند: 

ملت ایران نباید  یال بانند كه جنگى شرو  شده است و حالا فرض كنید كه دست و پاى »

ندا تند و فرار ها نیست. یك چیزى آوردند و یك بمبى اینجا ا  ودمان را گ  كنی . نه، این حرف

دهند  ها را بدهند و مى ها را مشغولند كه جوا  آن دولت ایران جوا  آن ه  الآنكردند، رفتند. 

شان ه  از بین  واهد رفت.  كلى از بین رفته است و قواى بریهه شان ب ها را. قواى بحریه جوا  آن

ست یك مقدارش ه  هاى متعددى كه واقع شده ا شما  یال نانید كه یك چیزى است. این جنگ

اى نیست. شایعات یا  نصیب ایران شده است كه من هر دو جنگ را یادم هست. هیچ، ابدا  مسئله

ها و  اى كه الآن در ایران هستند، این گروه هاى ما، این احزا  مختلفه چیزهایى را اگر دشمن

سازى كنند و  شایعه دست بیاورند و  واهند به هایى كه در ایران هستند، حالا اگر فرصت مى گروهك

این  -دان  نمى -هى تلفن كنند به این طرف و آن طرف كه چه شده است، چه شده، كودتا شده

ها در كار نیست. این یك دزدى آمده است یك سنگى اندا ته و فرار كرده، رفته است سر  حرف

 .(232 :ص، 93صحیفه نور، جلد )» جایش. دیگر قدرت ایناه تارار باند ان شاء اللَّه ندارد



   818                                            حسن مجیدي  ؛تأملي  نظري بر عملكرد رسانه ملي در جنگ تحميلي در حوزه سياسي و خبري

 

 

وقتی پیام امام )ره( آمد جو جامعه عوض شد، چند روز بعد ستاد تبلیغات جنگ شال گرفت. 

در محل ستاد مشترک ارتش با همااري  برگزاري جم وري اسبمی ]پارن[ هسته اولیه ستاد 

آمد،  تبلیغات جنگ با حضور نماینده واحد مركزي  بر شال گرفت. كلیه  برهاي جنگ می

شد )مصاحبه  شد و بعد از بررسی و اعبم نظر به شوراي سرپرستی سازمان  داده می میبندي  دسته

 با سبقتی(

كرد. یای از مراكزي كه  ایناه بار جنگ به روي دوش حوزه سیاسی افتاد كار را مشال ه  می

 از همان ابتداي انقب  ضرورت داشت از نیروهاي نفوذي و جاسوسی پاک شود صدا و سیما بود.

 كرد: می بارها  تأكید امام

دارند  هستند و اعوجاج منحرف كه یا گروهی ايدسته در  دمت اگر بنا باشد رادیو تلویزیون»  

 شما موظفید، ه  ج ت فساد باشد. از این را به سرتاسر مملات كه است بشود، ممان قرار داده

 منحرف كه هایی از گروهرا  رادیو تلویزیون دستگاه دارید كهقانونی وظیفه و ه  شرعی وظیفه

 كه كنید و اشخاصی اند تصفیهها بوده آناند و در  دمتداشته سابق با رژی  هستند و یا ارتباط

 بدون قدرت ها را با كمال كنید، شما باید این تصفیه شوند را ه فساد می موجب فاسد هستند كه

باید كامب   كه ا بار است ، قضیههمهتر از  كنید و م   تصفیه از رادیو و تلویزیون ايمبحظه هیچ

، باید نیست كه لفظش فقط اسبمی نیابند، آ ر جم وري راه در آن منحرف اشخاص شود كه دقت

 (.85 :ص، 92)صحیفه نور، جلد «  پیدا كند... واقعیت

گرفت بر ی از معاندان انقب  حتی با شوق و  هاي نخست این كار به تدریج صورت می در سال

 64كردند. بعد از ایناه منافقین در سال  ها را قبل از جنگ دنبال می  برهاي ترورها و نا آرامیذوق 

استراتژي  ود را به رویارویی مسلحانه با نظام جم وري اسبمی تغییر دادند، نفوذ در صدا و سیما 

 برهاي ها حین  ارج كردن  هاي آنان بود. به طور مدال دو نفر از جاسوسان آن ه  از برنامه

ها در میدان  محرمانه واحد مركزي  بر دستگیر شدند )سبقتی(. حتی در انفجار عظیمی كه این

امام  مینی )ره( )توپخانه( عامل آن بودند درصدد بودند كل مخابرات و ارتباطات كشور را كه در 

 این میدان مركزیت داشت، نابود كنند )سبقتی(.

روي دوش حوزه سیاسی و  بر افتاد و این باعث شد  بار جنگ در صدا و سیما به شال تصادفی

هاي سازمان متمایز باشد )سبقتی(.  گیري و جذ  نیرو حوزه سیاسی از دیگر بخش كه از نظر ج ت

هاي فشرده  بر با حضور استاد  شد. مدب  دوره هاي تجربی و فشرده داده می بعد از جذ ، آموزش

ام عبمه طباطبایی نامگذاري شد، براي نیروهاي  بر معتمدنژاد كه در دانشگاهی كه بعدا  به ن
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ها بود به نحوي  كرد و پل ارتباطی میان مردم و جب ه ترین كار را می شد. صدا و سیما م   برگزار می

هاي جنگی نبود  ها هستند. البته فقط  برها و گزارش كردند در جب ه كه مردم احسان می

ا كه به صورت ابتااري و  ودجوش ت یه و به پخش  بر ه هایی مانند عید نوروز در جب ه گزارش

هاي تولیدي مانند گروه جنگ و گروه ج اد شال گرفتند  شد. بعد از  بر اندک اندک گروه داده می

الله سلیمانی در دفتر ن   از جلد  و كار گسترده شد )مصاحبه با كوچك(. محمد شیرازي و نعمت

قدن  به تبلیغات در دوران دفا  مقدن پردا ته و در دوم كتا  عوامل معنوي و فرهنگی دفا  م

یعنی قبل از ایجاد ستاد تبلیغات  9364هاي تبلیغات جنگ تا سال  آسیب شناسی و بیان ویژگی

ریزي و اقدام در سطوح  رد و اجزاي فعال جنگ، از  اند: توزیع و برنامه جنگ به این موارد پردا ته

رز  آناه طیف زیادي از عوامل د یل  وانی موجود نبود علیآنجا كه سازمان مناسب براي عملیات ر

كرد اما سازماندهی شده نبود.  ودجوش و فاقد راهبرد مشخص بودن  در دفا  مقدن را درگیر می

گیري اقدامات متعارض، ناپایداري و فقدان ثبات، حضور رهبران در  تبلیغات، ناهماهنگی و شال

ین حوزه اعبم مواضع رسمی با عملیات ضد جنگ روانی(، هاي عملیات روانی )عدم تفایك ب صحنه

ها و  هاي دشمن ارتباط نداشتن با مخاطب  ارجی، اتااء به ارزش شنا ت نداشتن از ویژگی

ها بود. نویسندگان این نوشتار در این كتا  معتقدند  هنجارها در بُعد دا لی از جمله این آسیب

آن بود كه عمدتا  تبلیغات  9364ت جنگ تا سال هایی در عرصه تبلیغا نتیجه چنین نارسایی

معطوف به اقنا  و همراه كردن مردم در صحنه دفا  بود اما تأثیر چندانی در حوزه مخاطب در 

(. نویسندگان 494و  441: 9311الملل نداشت )شیرازي و سلیمانی،  سرزمین دشمن و حوزه بین

فصل مرتبط به ابزار تبلیغات با رویاردي  دفتر ن   كتا  عوامل معنوي و فرهنگی دفا  مقدن در

اند: وضعیت تبلیغات جنگ و عملیات روانی در آزاز دفا  مقدن در سازمان صدا  انتقادي مدعی شده

ها وجود نداشت  و سیما به سامان و متمركز نبود. براي مدال مركزي ج ت هماهنگی اینگونه فعالیت

ت. اما صدا و سیما با وجود همه این مشابت در دو و كادر لازم و آموزش دیده براي این كار نداش

هاي رزمندگان اسبم س    جنگید و در پیروزي جب ه عملیات روانی و ضد عملیات روانی می

اند كه: س   شما  بسیاري زیادي داشت. نویسندگان این مطلب نقل قولی از رهبر انقب  آورده

از س   عملیات جنگی بود كه در  ود منطقه )رادیو، تلویزیون( در یك پیروزي نظامی حتی بیش 

گرفت ... در دوران جنگ واقعا  صدا و سیما مؤثر بود )حدیث ولایت، مجموعه رهنمودهاي  انجام می

 (.12 :ص، 5مقام معظ  رهبري، جلد 

 مديريت رسانه در جنگ

در شوراي هماهنگی سیاسی  69وجود داشت در سال  64و  51هایی كه در سال  پس از هماهنگی
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كردند.  صدا و سیما تشایل شد مشتمل بر مدیران  بري كه مدیران جنگ ه  در آن شركت می

مصوبات شوراي هماهنگی سیاسی صدا و سیما به شوراي عالی سیاسی متشال از نمایندگان وزارت 

شد و مصوبات را  كشور، اطبعات، امور  ارجه، سپاه، بسیج، ارتش و نماینده صدا و سیما ارسال می

(.  ستاد تبلیغات جنگ  رداد سال 65: 9312كرد )زورق،  اي[ اببغ می هاي رسانه ]همه دستگاه به

كار كرد. این ستاد زیرن ظر شوراي عالی دفا  تشایل شد. كمیته عملیات روانی این  آزاز به 64

جلسات  ود را با حضور  64 رداد سال  1ستاد با تأ یري طولانی از آزاز جنگ تحمیلی در 

ندگان صدا و سیما، وزارت اطبعات، واحد اطبعات سپاه پاسداران، دبیر انه شوراي امنیت نمای

هاي مختلف ارتش، وزارت  كشور و سازمان تبلیغات اسبمی تشایل داد. بعدها نمایندگان بخش

فرهنگ و ارشاد اسبمی، مجلس اسبمی انقب  اسبمی عراق، وزارت امور  ارجه و دبیر انه 

كردند. جلسات كمیته عملیات روانی با  نی نخست وزیري در جلسات آن شركت میعملیات روا

 شد.  تشایل می 61هایی مب   تا سال  هایی و وقفه فاصله

 ترین وظایف ستاد تبلیغات جنگ: م  

ها علیه  هماهنگ و همسو نمودن تبلیغات جنگ و عملیات روانی كه از طرف همه سازمان -9

 گرفت؛ دشمن انجام می

هاي  دهی اصولی طرح هاي دیگر و سازمان رفع مشال درون سازمانی و ارتباط با سازمان -2

 هاي اجرا كننده؛ عملیات روانی و ارگان

 رفع مشال كمبود نیروهاي كارآزموده؛ -3

 ها. رفع تقریبی مشال تبیین تئوري با ترجمه توان لازم از دیگر زبان -4

ردن تبلیغات جنگ در سه حوزه دا ل كشور دوم این ستاد هدفگذاري  ود را براي هماهنگ ك

برد )شیرازي و  هاي لازم پیش می الملل با تصویب سیاست سرزمین دشمن و سوم حوزه بین

 (.493-496: 9381سلیمانی، 

اما پس از سیاستگذاري كلی اتاق شوراي ا بار جنگ با حضور نمایندگان سپاه و ارتش در صدا 

 كرد. گیري می یناه چه  بري پخش شود یا نشود تصمی شد و درباره ا و سیما تشایل می

اندازي شد كه محورهاي القایی را در رابطه با هر  هاي  ارجی راه سپس محوریابی تبلیغات رسانه

گیري براي اطب   هاي تصمی   شد كه باید چه كرد. از نظر مرحله كرد و روشن می هدفی بررسی می

 رسانی این مراحل بدین شرح است: 



 6831 ابستانت، 2 ، شمارهومد؛ سال «جامع دفاع مقدس» فصلنامه                                                                                                          811

 قبل از عملیات در ستادهاي عالی جنگ جلسات توجی ی و هماهنگی برگزار شد. )سبقتی( -9

در شناسایی نیروها و ایناه كدام گروه  بري را با كدام لشار و محور عملیاتی اعزام شود  -2

اهمیت داشت. بر ی لشارها عملیات رزمی اصلی، بر ی پشتیبانی و بر ی عملیات فریب را بر 

. لذا باید متناسب با مأموریت نیروي نظامی عمل كننده گروه  بري آشنا و متناسب اند ع ده داشته

 اعزام شود )سبقتی(.

پردا تند و  ها، به ت یه  بر و گزارش می  برنگاران و گزارشگران از صحنه نبرد و درگیري -3

تولید گزارش دادند. در قرارگاه ،گروهی از جمله سردبیر و به  آن را به قرارگاه كربب و نجف می

شد و از آنجا به ت ران  پردا تند. از قرارگاه ما ماكروویو گزارش مركز )اهواز یا با تران( ارسال می می

 شد )مصاحبه با كوچك(. فرستاده می

هاي جنگ در ستاد تبلیغات جنگ مستقر در ستاد كل نیروهاي  در ت ران ا بار و گزارش -4

شد )مصاحبه با  گیري می ها به صورت كبن تصمی  نشد و براي نو  انعاان آ مسلح بررسی می

 زورق(.

گیري در جلسات شوراي سیاسی به پخش  هاي جنگ پس از تصمی  ا بار و گزارش -5

 رسید )زورق(.   می

 :درباره مدیریت كبن سازمان صدا و سیما در جنگ نیز این موارد حائز اهمیت است

ت و مجلس در ج ت تأمین بودجه رسانه در ها و اقنا  دول همگرایی و همراهی با دولت -

 وضعیت جنگی؛

پاكسازي و هماهنگ سازي مراكز  ط مقدم از نیروهاي زیر معتقد با روحیه ج ادي )تسویه  -

 نیروهاي دولت موقت در مراكز اهواز و آبادان(؛

 كمك به استقرار مدیر انقببی براي  ط مقدم رسانه؛ -

شد. مصوبات آن به صدا و سیماي ت ران  زستان تشایل میاي در  و اتاق فار روزانه رسانه -

 شد )كوچك(؛ فرستاده می

 شد )كوچك(؛ می اي ه  در استانداري  وزستان تشایل ستاد هماهنگی عملیات رسانه -

 هاي تبلیغات سپاه و ارتش. هماهنگی و همراهی با معاونت -
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 فرماندهان عالی نظامی

 ستاد تبلیغات جنگ

 8361الگوي مديريت تبليغات جنگ از سال 

 فرمانده كل قوا   -------------------------------امام  مینی )ره(         

                                                                  

                                                 سران سه قوه         

                                                                            

 شوراي سرپرستی صدا و سیما         

                    

 شوراي هماهنگی سیاسی      

        

 مونیتورینگ ا بار  ارجی    -------------واحد مركزي  بر        

        

 پخش ا بار     

 ستاد تبلیغات جنگ          

 

 
 

 شوراي هماهنگی سیاسی كشور 

 

 

 شوراي هماهنگی سیاسی استان

 

 

اتاق فار در مركز صدا و سیماي استان 

 مرزي

 

 

 ها هاي مستقر در قرارگاه گروه

 

 

 هاي  بري گروه  
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 برنگار در ط مقدم جب ه یا سطح ش رهاي مرزي )مجموعه مصاحبه حاج پروانه، كوچك و 

 زورق(

 هاي خبر در مراحل مختلف دفاع مقدس كاركردها و سياست -3

اولین كار رسانه بازگرداندن روحیه مردم پس از زافلگیري در آزاز حمله عراق به كشور بود  -3-9

 )حاجی پروانه(.

ها  كار بعدي كمك به بسیج بررسی و تقویت شور و نشاط عمومی براي اعزام نیرو به جب ه -3-2

 (.بود )حاجی پروانه

 سازي تبلیغات دشمن از طریق ارائه اطبعات صحیح.  ندی -3-3

 اثبات شاست پذیري و نقاط ضعف دشمن. -3-4

بازنمایی زندگی عادي مردم و عدم ا تبل در پشت جب ه در ج ت تأمین نیازهاي روزمره  -3-5

 مردم.

 هاي دفا  مقدن. هاو شاست حفظ روحیه مردم حتی در عدم الفتح -3-6

و تقویت اعتماد متقابل مردم و رسانه به منزله پل ارتباط مسئولان نظام به ویژه  حفظ -3-1

 رهبري كاریزماتیك امام )ره( با مردم.

حفظ و تقویت كاركردهاي اطب  رسانی، آموزش، هدایت افاار عمومی و حتی سرگرمی در  -3-8

 شرایط جنگی و سوق دادن این كاركردها در ج ت تقویت دفا  مقدن.

 هاي سیاسی. پاسخگویی به نیاز مخاطب در ارائه اطبعات و تحلیل -3-1

كیلوواتی  844تأثیرگذاري بر مخاطب عر  زبان دا ل عراق به ویژه با كمك فرستنده  -3-94

 مركز اهواز.

تقویت ه  افزایی با وزارت امور  ارجه در ج ت ارتقاي دیپلماسی عمومی جنگ به  -3-99

 گی به اروپا و انعاان فجایع حلبچه. صوص با انتقال مجروحان جن

هاي  شناسایی شگردهاي تبلیغاتی رژی  بعث از طریق تحلیل محتوا و محوریابی پیام -3-92

 ها. هاي عراقی در ج ت  ندی سازي آن رسانه

 در صدر توجه و اولویت كشور قرار دادن جنگ و دفا  مقدن )سبقتی(. -3-93

بازسازي فوري تأسیسات فرستنده و گیرنده صدا و سیما  آماده كار نگه داشتن و تعمیر و -3-94
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 (.9312در مراكزي مانند اهواز، سنندج و آبادان )كوچك، 

گیري حداكدري از توان معاودین و م اجرین عراقی رانده شده به ایران در مراكز صدا  ب ره -3-95

اي عراق و  رسانه ها و سیماي مرزي براي تأثیرگذاري بر مخاطب عراقی و تحلیل محتواي پیام

 (.9312ها براي ارسال به ت ران )كوچك،  محوریابی آن

ایفاي نقش رابط میان مجاهدین عراقی دا ل كشور با مجاهدان عراقی دا ل  اک عراق  -3-96

 (.9312اي مراكز مرزي )كوچك،  هاي رمز رسانه از طریق پیام

 وزستان از طریق بازنمایی س   هاي  زدودن ات ام و تصویرسازي منفی از اكدریت عر  -3-91

 (.9312هاي  وزستان در دفا  مقدن )كوچك،  عر 

حفظ روحیه مردم و رزمندگان در شرایط جنگی )شور و حمان( در شرایط دفاعی  -3-98

ها به ویژه در مراكز صدا و سیماي  دهی در فواصل عملیات )عاشورایی( در شرایط آماده باش و انگیزه

 درگیر مستقی  جنگ.

 تأثير متقابل جنگ و رسانه

 الف: تأثیر رسانه برجنگ 

،   هاي حضرت امام )ره( به منزله فرمانده اصلی میدان نظامی انعاان سخنان و نگرش -9

 فرهنگی و عقیدتی جنگ؛

 اطب  رسانی سریع و به موقع از تصمیمات كبن جنگ؛ -2

 اشورا؛گسترش و تقویت فرهنگ ایدار و ش ادت با تأكید بر زنده نگه داشتن ع -3

 تبدیل دفا  مقدن به مسئله اول كشور )سبقتی(؛ -4

 مردمی شدن جنگ و انقببی شدن دفا  مقدن )سبقتی(؛ -5

  ندی كردن جنگ روانی دشمن؛ -6

 ها؛ بازنمایی هر روزه روند حاك  بر جب ه -1

گیري از معاودین  تأثیرگذاري بر مخاطب عراقی به منزله دیپلماسی عمومی جنگ با ب ره -8

 عراقی )كوچك(؛ 

 اي دفا  مقدن )زورق(. هاي اسطوره عرفی شخصیتم -1
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 تأثيرات جنگ بر حوزه خبر رسانه 

ها  بركات كار كاركنان حوزه  بر و صدا و سیما با رزمندگان اسبم در روحیه و ا بق آن -9

زیر قابل وصف است. فضاي معنویت، جدیت،  ستگی ناپذیري، كار ج ادي، محدود به اقتضائات 

ایت نظ  و انضباط كاري، چون به هر حال كار  بر از نظر سرعت و اهمیت كارمندي نشدن و رع

 بخشد. پخش سر ساعت ا بار به عوامل  بر نظ  و انضباط  اصی می

شناسد ولی  روحیه كار براي  دا و گمنامی در حوزه  بر فقط  برنگار و گوینده را مردم می -2

ها  پشت صحنه هستند كه هیچگاه اس  آن اي از عوامل فنی، تصویربرداري و ... مجموعه گسترده

آید، بنابراین كار در حوزه  بر نوعی  هاي صدا و سیما قبل و بعد از برنامه نمی مانند دیگر برنامه

عبقمندي و انگیزه بالا را با  ود دارد كه این روحیه از دوران دفا  مقدن در نیروهاي عرصه  بر 

 رشد پیدا كرد.

 اري و حركت در مسیر  ط ولی فقیه.، ولایت مد  كار ج ادي -3

 هاي ك  شدت بعد از جنگ )سبقتی(.  ودباوري براي كار در شرایط سخت و مقابله با بحران -4

 قابل انتقال كردن تجار  دفا  مقدن به كشورهاي دوست درگیر جنگ. -5

 حركت در مسیر تبدیل شدن به رسانه تراز اسبمی.  -6

ترین شرایط با حقوق حداقلی  انجام مأموریت  بري در سختتقویت روحیه  ودباوري براي  -1

 )سبقتی(.

 اندازي تج یزات فنی و  ودكفایی )زورق  وكوچك(. اعتماد به نفس در راه -8

شد نیروي انسانی در كوران تحولات آن رشدي شتابان در عرصه كاري و  جنگ باعث می

دشوار جنگی باعث رشد و پیشرفت اي پیدا كند. انبوه كار  بررسانی در شرایط سخت و  حرفه

اي در جنگ حالت و شال كارمندي به  نیروي انسانی شد. كوشش بر این بود كه كار  بري و رسانه

ها و ضوابط حداقلی اداري وظایف  ود را انجام دهد كافی   ود نگیرد )سبقتی(. ایناه در چارچو 

وزه  بر ادامه پیدا كند. در نبود. حتی پس از جنگ كوشش بر این بود این روحیه كاري در ح

 رود. شرایط سخت و دشوار نیروي  بقیت و ابتاار نیز بالا می

شد. بدین ترتیب كه افراد مستعد و  البته گاه جذ  نیروي عبقمند ه  در همان جب ه انجام می

 شدند. هاي رسانه در جب ه می داراي روحیه كار  بري جذ  فعالیت

ه كار  بري نه فقط در عرصه جنگ كه اوج جدیت و سختی در البته ذكر این ناته م   است ك
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اي است، در حالت زیر جنگی ه  كار  بر در رسانه با دیگر كاركردها و  عرصه كار رسانه

هاي رسمی كشور به  صوص  تر با بخش هاي سازمان متفاوت است. به دلیل ارتباط نزدیك مأموریت

ا میزان انطباق و همراهی و همسویی نیروهاي هاي سیاست دا لی و  ارجی در صدا و سیم حوزه

تر و  هاي جدي  بر با نظام حتی قبل از انقب  ه  بیشتر بوده است كه از نظر كاري انسان

تري در این بخش فعالیت داشتند. چنین وضعیتی بعد از انقب  و دفا  مقدن ه  در حوزه  متین

  بر صدا و سیما جریان داشته است )زورق و سبقتی(.

 رسانه ملي در خبري چارچوب نظري عملكرد مدي برآدرها :  تجزيه و تحليل  داده .3

 دفاع مقدس 

اي جم وري اسبمی ایران اگر چه كاركردهاي شالی  گونه كه پیشتر گفته شد، نظام رسانه همان

رهبران ها از جمله آموزش، تبلیغ، اطب  رسانی و سرگرمی را دارد؛ اما نگاهی به سخنان  همه رسانه

 جم وري اسبمی، تاالیف و وظایف صدا و سیما در قانون اساسی و قوانین حاك  بر این رسانه نشان

اي اقتدارگراي شوروي  دهد كه رسانه صدا و سیماي جم وري اسبمی ایران نه با نظریه رسانه می

نه با نظریه ها را در  دمت  واست حز ِ كمونیست قرار داد و  سابق انطباق دارد كه همه رسانه

آزادي لیبرالی رسانه كه فاقد مسئولیت است؛ یاسان است. البته به  صوص همه كشورها در 

كنند؛ اما در قوانین جم وري اسبمی آزادي  می وضعیت جنگی آزادي  اطب  رسانی  ود را محدود

اسبمی  توأم با مسئولیت رسانه پذیرفته شده است. از این ج ت شاید بتوان گفت رسانه جم وري

رود و براي پرورش  می با نظریه مسئولیت اجتماعی سازگارتر باشد اما باید گفت از آن نیز فراتر

هاي  ، گسترش توحید و تفار ال ی و نفی مادي گرایی  و نشان دادن صراط مستقی  و ارزش  ا بقی

بتا  واحدي براي رود. بعد از انقب  اسبمی افق همگرا و نس می دینی از این نظریه نیز فراتر

هاي سنتی و جدید رخ داد كه این یك پدیده نادر و استدنایی است، به هر حال تا یك حدي  رسانه

اندركاران حاومت، دولتمردان و دلسوزان توانستند از این موقعیت استفاده كنند و پیام انقب   دست

به مردم برسانند، همگام با را و پیام دین و اسبم نا  محمدي صلوات الله علیه را از این طریق 

كنند. بنابراین الگویی كه رسانه ملی بعد  می هاي سنتی كه همچنان به وظایف  ودشان عمل رسانه

اي  ترین آن، همگرایی در حوزه رسانه از انقب  ارائه كرد مختصات متعددي دارد كه یای از م  

 اجتماعی و در حوزه دینی است كه این یك اتفاقی م   است.

بینی است.  فاق دیگري كه افتاد كه البته متأثر از همین جریان تاریخی است، در حوزه ج انات

بینی تك بعدي انسان مدار، تا حد زیادي  بینی ارتباطی رسانه ملی كامب  از نوعی ج ان ج ان

گرا، سنتگراي دینی و  بینی ال ی  دامدار، آ رت ساولار و سنت گریز تبدیل شد به نوعی ج ان

هاي جدید  است كه در رسانه گراي م دوي با مختصات دیگر. این اولین بار حتی در ج ان وحدت
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هاي ارتباطی كه در  بینی بینی توحیدي و اسبمی بر همه ج ان دهد. ج ان چنین اتفاقی رخ می

شود. این ه  بخش م می است و زیر بنا و مبناي این الگوي اسبمی  ها وجود داشته حاك  می رسانه

اي بر پایه آرمان،  اي را نظام هنجاري رسانه بعد از انقب  است. شاید بتوان نام این نظام رسانه رسانه

ا بق، نفی ساولاریس  و نقش مردم و مصلحت و آمیزه اي از هنر و تع د و مسئولیت گذارد. در 

 پردازی .  می ها ادامه به هر یك از این تلقی

  اي آرمان مدار: نظام رسانه( الف

با توجه به موقعیت و جایگاه سازمان صدا و سیما  ه ویژهاي جم وري اسبمی ایران ب م رسانهنظا

نظامی آرمان محور است. یای تلقی از این آرمان مداري آن است كه رسانه در این نظام اسیر 

الملل و احتمالا  زلبه  شود و موقعیت سا تار نظام بین واقعیات و نظ  ج ان سلطه نمی

پذیرد. این  عینی ه  داشته باشد( نمی هاي بشري را )حتی اگر در عال  واقع تحقق ایدئولوژي

ها نیست، بلاه بدین معناست  گرایی و اناار واقعیت نپذیرفتن نظام سلطه بر ج ان به معناي تخیل

كند. از این منظر رسانه آرمان  كه باطل هر چند ه  واقعیت عینی داشته باشد حقیقت پیدا نمی

كه مرزبندي مشخصی با اردوگاه و نظام و گرا توصیف كرد. بدین معنا  توان حقیقت محور را می

سبك زندگی باطل دارد كه از زیر منشأ ال ی سرچشمه گرفته باشد. در دوران جنگ سرد و 

حاكمیت دو بلوک شرق و زر  كه جنگ تحمیلی در این مقطع از تاریخ معاصر روي داد؛ این 

ر ماركسیستی ادعاي داد. چرا كه از یاسو بلوک شرق و تفا واقعیت بیشتر  ود را نشان می

گرایی داشت و با ادعاي سوسیالیس  به منزله عدالت، در صدد جذ  ملل به استضعاف كشیده  ج ان

اي جبران ناپذیر به سرنوشت صدها میلیون ملل تحت سلطه  بود و با الحاد و نفی تفار ال ی ضربه

نی كردن نظ  مورد نظر  ود وارد كرد و از سوي دیگر اردوگاه زر  به رهبري آمریاا، در صدد ج ا

اي منسو  به هر دو اردوگاه یعنی   ود و اشاعه تفار و فرهنگ لیبرالی بود. در این فضا نظام رسانه

نظام اقتدارگرایانه شوروي و نظام لیبرالی بلوک زر  كه با شاستن  ط قرمزهاي اعتقادي ا بقی 

اي  نویت قرار داده بودند، نظام رسانهو انسانی، رسانه را به ابزار گسترش فرهنگ مادي و دوري از مع

هاي فراوان پا به عرصه وجود گذاشت این در وضعیتی  جم وري اسبمی ایران با مشابت و دشواري

هاي نخست  آوري وابسته به  ارج از كشور بود ه  در سال بود كه ه  به لحاظ تانولوژي و فن

ها و  عال و معتقد و ملتزم به آرمانانقب  اسبمی محروم از نیروهاي انسانی كارآزموده و ف

 هاي اساسی جم وري اسبمی بود. چارچو 

 گرا:  اي اخلاق ب( نظام رسانه

اي در جم وري اسبمی ایران را ا بق محور تقلی كرد. البته نه  توان نظام رسانه از منظري دیگر می
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جایگزینی ماتب و عقاید  نظام ا بقی كه  ود را بی نیاز از تفار دینی دانسته و اي بسا در صدد

دینی باشد. هر چند ا بق انسانی نیز در دوران ظ ور انقب  اسبمی به تدریج بیش از گذشته در 

اي  شد. از این نظر نظام رسانه هاي ج ان زیر پا گذاشته می ها و تولیدات رسانه محتواي برنامه

بمی، ا بق و معنویت را جم وري اسبمی ایران در صدد برآمد ضمن بسط و گسترش فرهنگ اس

در سطوح فردي و اجتماعی تقویت كند. از جمله مصادیق این نو  گرایش جلوگیري از نشر اكاذیب 

اي است. البته این سخن بدین معنا نبود كه در كوران جنگ تحمیلی  و پایبندي به صداقت رسانه

امنیتی و دفاعی در انتشار شد چرا كه طبیعتا  رعایت ناردن ضوابط و مصالح  می همه ا بار پخش

ها و یا روحیه و افاار عمومی بگذارد،  توانست تأثیر منفی بر فضاي جب ه ها می بر ی ا بار و گزارش

افتاد  ها اتفاق می اي بود كه البته به منزله انعاان كامل آنچه در جب ه اما ناته م   صداقت رسانه

ها از منظر مبحظات  تی بود كه پخش آننبود، بلاه رعایت صداقت در انتشار آن بخش اطبعا

شد. حضرت امام  مینی )ره( درباره اهمیت رعایت صداقت و  دفاعی و امنیتی مجاز شمرده می

آنچه در  برگزاري ما م   است »فرمایند:  اجتنا  از دروغ پردازي در اطب  رسانی و  بر می

تر باشند شوق انسان را به گوش  كیفیت آن است، زیرا هر كدام كه به راستی و راستگویی نزدیك

امروز كارهاي ایران مورد توجه دنیا و (. »93: ص، 91)صحیفه امام، جلد « كنند دادن بیشتر می

ها مراقب هستند كه چیزي پیدا  هاست و همه آن ها و مطبوعات و رادیوها و تلویزیون  برگزاري

(. بُعد 93: ص، 91)صحیفه امام، جلد  «ها ... صدمه وارد سازند نموده و با اضافات و دروغ پردازي

هاي زیر ا بقی و مبتذل است  دیگر رسانه ا بقی اجتنا  از اشاعه فساد و فحشا در قالب برنامه

اي جم وري اسبمی ایران )به ویژه معاونت  كه از همان آزاز انقب  اسبمی مورد توجه نظام رسانه

ازنمایی اوضا  سیاسی است( قرار گرفت. از این دار تبیین و ب سیاسی كه به لحاظ سا تاري ع ده

هاي سیاسی(   نظر كار دشواري متوجه این رسانه شد چرا كه بیشتر تولیدات  ارجی )حتی در حوزه

ها و تولیدات  ها، فیل  كمتر با رعایت این مبحظه، سا ته شده بود و از سوي دیگر سازندگان برنامه

ودند. با این حال تبش بر این بود كه حداكدر انطباق با به ویژه تلویزیون در كشور نیز اندک ب

استانداردهاي ا بقی و مبحظات جامعه نوپاي اسبمی در دهه اول و در دوران جنگ تحمیلی در 

رسانه رعایت شود. از یك ج ت دیگر ا بقی بودن رسانه صدا و سیما مورد توجه است: این توضیح 

 كنند.  گرا تقسی  می گرا و نتیجه قی را به وظیفههاي ا ب لازم است كه معمولا  نظام

شوند و در فلسفه  می نظریات وظیفه گرایانه در تقابل با نظریات نتیجه گرایانه ب تر ف میده

ترین  روند. یای از م   می كار هاي ا بقی زیر نتیجه گرایانه به  در اشاره به انگاره ا بق، عموما 

تواند نادرست باشد، حتی اگر نتایج آن  می است كه رفتار شخص هاي وظیفه گرایی این  دلالت

شود كه بنابر  می ب ترین نتایج ممان باشد. نتیجه گرایی به آن دسته از نظریات ا بقی اطبق

هاست. پس، بر اسان نتیجه گرایی،  ها، نتایج اعمال مبناي هر حا  ا بقی معتبر درباره آن آن
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شود. در تقابل با نتیجه گرایی، وظیفه  می كه به ب ترین نتایج منت ی درست عملی است عمل ا بقا 

ورزد و آن را از چرایی انجام عمل  می كیدأگرایی بر ایناه مردم چگونه مقاصد  ود را عملی كنند، ت

داند. بر اسان نظریات وظیفه گرایانه، ما وظیفه داری  كه بعضی از اعمال را انجام دهی  و  می تر م  

شود و نه از  می از انجام دادن بعضی از اعمال  ودداري كنی ، این وظیفه، از ماهیت  ود عمل ناشی

ل نظریات شوند. در این مقاله، عبوه بر شرح و تحلی می نتایجی كه با انجام گرفتن عمل حاصل

 نتیجه گرایانه و همچنین نظریات وظیفه گرایانه، به بررسی رابطه این دو دسته از نظریات ا بقی

هاي وظیفه   لفهؤ. فلسفه ا بق جدید، عبقه بیشتري به این مسئله كه چگونه مشود پردا ته می

توان گفت  می(. 955 :9381 ،موحدي) دهد می توانند با نتیجه گرایی تركیب شوند، نشان می گرایانه

گرا بود. بدین معنا كه آنچه را كه  از یك ج ت نظام ا بقی رسانه در دوران جنگ تحمیلی وظیفه

هاي ن ادها و مقامات بالادستی مأمور به  دانست و بر پایه دستورها و اببزیه وظیفه ا بقی  ود می

داد و از  اي  ود مد نظر قرار می شد، در  ط مشی گذاري و اجرا و نظارت حركت رسانه انجام آن می

گرا تلقی كرد. بدین معنا كه صرفا   توان آن را فرا وظیفه گرا بود. اما از نگاهی ه  می این نظر وظیفه

شد و نوعی حركت ج ادي  در مبحظات و وظیفه ا بقی و یا حتی اداري و سازمانی محدود نمی

ها، در پیش گرفته  جاهدت و تبش در عرصه جب هروزي و با ال ام از فضاي م همه جانبه نگر، شبانه

اي و به ویژه اصحا   بر در دوران دفا  مقدن  ود را امتداد  شد. از این منظر فعالین رسانه می

اي و محیط كار رسانه را سنگر و  اكریز  اي رزمندگان اسبم، سبح  ود را تج یزات رسانه رسانه

توان فعالیت حوزه  بر را از  شنا تند. بنابراین نمی ز پا نمیكردند و براي انجام وظیفه سر ا تلقی می

ها  هاي فرستنده جدا و مستقل و بریده از فضاي جب ه  ط مقدم جب ه تا استودیو پخش و دستگاه

گرایی اساسا  در دفا  مقدن تالیف معین شده از جانب امام بود كه  تلقی كرد. از این منظر، وظیفه

توان گفت نظام  یف و وظیفه هستی  نه مأمور به نتیجه. از این ج ت میفرمودند ما مأمور به تال

اي ه  در صدد انجام وظیفه و تالیف گرایی فارغ از نتایج متصور بود. اما از یك منظر دیگر  رسانه

گیري از هر   گرا نبود. بدین معنا كه براي رسیدن به هدف و نتیجه، حاضر به ب ره ه   نتیجه

اي ولو  گرایی كه معتقد به رسیدن به هدف با هر وسیله یارد پراگماتیستی و عملاي نبود. رو وسیله

نا مشرو  باشد، در قامون فاري انقب  اسبمی جا ندارد و این  ط روشن نظام اسبمی در تمایز با 

هاي جنگ نیز در حمله ناردن به  هاي مادي و تفارات ماكیاولیستی است. این امر در جب ه نظام

 ر نظامی و عدم مقابله به مدل درباره حمبت شیمیایی دشمن صادق بود.مناطق زی

  :مردم گرا  رسانهج( 

گرا بودن و  اي جم وري اسبمی ایران در دوران دفا  مقدن مردم هاي نظام رسانه از جمله ویژگی

همجنس مردم شدن رسانه از جمله صدا و سیما در حوزه سیاسی بود. همراهی رسانه با مردم و 
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هاي  همراه و همگام شدن با بسیج سیاسی مردم در دفا  مقدن واقعیتی است كه در محتوا و پیام

هاي  بري جلوه و بروز روشنی داشت. البته این امر  اي به  صوص در عرصه  بر و گزارش رسانه

تحقق  واست و مطالبه رهبر كبیر انقب  اسبمی حضرت امام  مینی )ره( ه  بود كه فرمودند: 

هاي به اصطبح تبلیغاتی هست،  اي هر مطبوعاتی و هر چه كه از این رسانه جا و هر روزنامه هر»

ها باید مسیرشان همان مسیر ملت باشد و تخلف از این نانند. این ه  بر صبح  ودشان  همه این

: ص، 1است ه  بر صبح كشور و ه  موافق با قوانین موضوعه در یك كشور )صحیفه امام، جلد 

هاي  بري و سیاسی صدا و سیما در ج ت مردمی و   توان گفت در عین حال كه برنامه . می(531

گرایی،  كرد، كوشش وافري داشت كه از ماهیت پوپولیستی بودن به منزله عوام ملی بودن حركت می

هاي هر روزه همراه شدن نیز مرزبندي مشخصی داشته باشد. البته شای  گرایی و با موج احسان

اي شد كه فضاي انقببی برآمده از جوشش ملت در  جنگ تحمیلی به یك معنا عرصهنیست كه 

اي را به  اي به  ود بگیرد و به طور معمول فضاي جنگ هر جامعه ابعادي منطقه 51 -58هاي  سال

 شود. سمت پیوند و اتحاد و استحاام بیشتر مردم و نظام رهنمون می

 رسانه غيرسكولار: د(  

( Secularis)از ریشه ساولاریس  (Secularism)ساولار به معناي دنیوي و دنیاگرایی است. ساولار 

به معناي قدسی  Sacrementalismبه مف وم نامقدن، زیر روحانی و ناسوتی است. واژه برابر آن 

ا، عرفی گرایی و مینوگروي است. كاربرد این اصطبح در مفاهی  دین دنیاگرا، جدا انگاري دین و دنی

شود. از یك منظر  گروي، جدایی دین از سیاست، علمی و عقبنی شدن اجتما  و امدال آن، معنا می

توان سطوح حداقلی و حداكدري ساولاریزم را تشخیص داد. حداكدر ساولاریزم نفی و  دیگر می

تما ، اناار قدسی و ال ی بودن عال  است. در سطوح بعدي اناار قدسی و دینی بودن سیاست و اج

سطح بعدي زیر دینی بودن حاومت و نفی ادعاي حاومت پاسداران و نمایندگان دین است. سطح 

بعدي جدا انگاري ن اد دین از ن اد حاومت و به رسمیت شنا تن مرزهاي هر یك است. نسبت 

هاي جدید از جمله رادیو و  رسانه و ساولاریزم با هر سطح از ساولاریزم متفاوت است. بر ی رسانه

تلویزیون را به دلیل بر ورداري از تانیك مدرن اساسا  محصول دنیاي ساولار تلقی كرده و به دلیل 

شمرند. بر ی دیگر رسانه را ابزار  ارتباط آن با تجدد دین ستیز، دینی شدن رسانه را زیر ممان می

فاده شود و از تواند ه  در ج ت  یر و ه  شر است دانند كه می و به تعبیر فق ی از آلات مشترک می

گیرند. بر ی نیز رویاردهاي بینابینی دارند. آنچه مسل  است ایناه  این نظر آن را  ندی در نظر می

گونه كه علی محمدي و  هاي كوچك و سنتی پیروز شد. همان گیري از رسانه انقب  اسبمی با ب ره

هاي   می توانست با رسانهاند، انقب  اسب هاي كوچك انقب  بزرگ آورده سربرنی در كتا  رسانه

هاي كوچك   سنتی و ساده و كوچك مانند نوار و اعبمیه، پیام  ود را منتشر كند و در واقع رسانه
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هاي مدرن رادیو و تلویزیون  توانست انقببی بزرگ را پیش ببرد و رژی  پ لوي را كه از رسانه

برداري و  ی بر ی علما در اصل ب رهمند بود را به زیر كشد. در ابتداي پیروزي انقب  اسبم ب ره

هاي نوین، دچار تردید و ا تبف نظر فق ی بودند. اما حضرت امام  مینی )ره( نه  استفاده از رسانه

كردند كه در ج ت اسبمی كردن رسانه، همت  تن ا  ود تا پایان عمر از رسانه )رادیو( استفاده می

هاي اصلی براي رسیدن به الگوي  هاي  ود چارچو بلیغی از  ود نشان دادند و با فتاوي و رهنمود

هاي گذشته این نوشتار آمد  گونه كه در بخش رسانه تراز جم وري اسبمی را مشخص كردند. همان

چه در بیانات امام )ره( و چه در قانون اساسی و قوانین اداره صدا و سیما آنچه وجه بارز دارد این 

شود،  اي حاومتی و جزئی از حاكمیت محسو  می انهاست كه رسانه صدا و سیما با ایناه رس

كشد و در تولید پیام، انتقال و  بیشترین بار مسئولیت تحقق عینی دانشگاه اسبمی را به دوش می

هاي  هاي دینی و اسبمی است. از این نظر با همه نظام انعاان رویدادها ملزم به رعایت چارچو 

 گرا متفاوت است. اي مادي رسانه

 نه مصلحت محور:   ه( رسا

از یك منظر شاید بتوان گفت مصلحت محوري نقطه مقابل آرمان مداري باشد و از آن رو كه 

گفتمان مصلحت در سالیان آ ر جنگ در كشور مطرح شد، قابل انطباق بر قبل از آن نباشد اما از 

پردا ت؛ به  توان به آزمون نظریه مصلحت و رسانه در دوران جنگ تحمیلی نیز می منظري دیگر

گیري برون سازمانی و درون سازمانی در مدیریت رسانه در دوران دفا  مقدن با  ویژه كه تصمی 

، نظام و مردم و به  صوص فضاي   مبحظه موارد  اص و توجه به طیف متنوعی از مصالح كشور

 جب ه و رزمندگان بوده است .

، و مفسدت، به معناي صوا ،   مفسده اي است تازي مقابل در لغتنامه دهخدا واژه مصلحت كلمه

شایستگی، صبح، چه كه صبح و نفع تشخیص شود یعنی مطابق صبح كار، بر وفق مصلحت و 

اند  یر،  توان معانی متعدد ولی مشاب ی را براي مصلحت جستجو كرد كه از آن جمله می اقتضاء.

ترین معنا را منفعت دانسته  شایع وشایند، لذت، عبقه، ب بودي، سود، نعمت، علت و حامت ززالی 

 (. 31: 9384است )افتخاري، 

معناي اصطبحی مصلحت نسبت به معناي لغوي تنو  كمتري دارد، مصلحت در حاومت 

اسبمی عبارتست از منفعتی كه شار  حای  براي بندگانش  واسته است. این منافع مشتمل بر 

 باشد )همان(. می حفظ دین، جان، عقل، نسل و مال به ترتیب اولویت

در طول تاریخ اندیشه دینی تلقی واحدي از مصلحت وجود نداشته است و این مف وم در سه 

ساحت تعریف شده است. در ساحت كبمی به معناي اثبات این ایده است كه اصول وضع شده در 
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ین دلیل هاي فردي، جمعی و حاومتی است، به هم  قالب دین دربردارنده مانع واقعی انسان در حوزه

كند. در  می اجتماعی كمك -است كه مصلحت كبمی به تقویت محافظه كاري در حیات سیاسی 

مصلحت فلسفی، با تولید مصلحت عمومی توانسته است تحولات بنیاد دینی در حوزه نظام سازي 

سیاسی و مدیریت جوامع بر جاي گذارد. سومین ساحت مصلحت فق ی است كه در پی پاسخ به 

تواند منبع مستقل براي استنتاج فق ی باشد در تفار شیعی البته  می ست كه آیا مصلحتاین سؤالا

تواند یك قاعده فق ی باشد  می مصلحت در حد و اندازه یك منبع تشخیص حا  نیست بلاه

 91توان مجمع تشخیص مصلحت نظام )تأسیس  می (. بر این اسان523-522: 9384)افتخاري، 

( را تجلی سازمانی مقوله مصلحت و حاومت در اندیشه امام تلقی كرد. حضرت امام 9366ب من 

 طا  به رئیس وقت مجلس  64اي درباره قانون اراضی ش ري در سال  )ره( این قاعده را در نامه

 كنند: می اینگونه بیان

اسبمی ایران د الت دارد كه فعل و یا ترک فعل آن موجب آنچه در حفظ نظام جم وري »

شود و آنچه ضرورت دارد كه ترک یا فعل آن مستلزم فساد است .....یا مستلزم حرج  می ا تبل نظام

است پس از تشخیص موضو  توسط اكدریت وكبي مجلس شوراي اسبمی با تصریح به موقت 

شود در تصویب و  می رفع موضو   ود به  ود لغو بودن آن مادام كه موضو  محقق است و پس از

 91(. در پی نامه نگاري رؤساي سه قوه وقت در 988: ص، 95)صحیفه نور، جلد « اجراي ان مجازند

 فرمایند: می ، امام )ره( در نامه تأسیس مجمع66ب من سال 

گردد.  می زاي است كه گاهی زفلت از آن موجب شاست اسبم عزی مصلحت نظام از امور م مه»

دانند.  امروز ج ان اسبم نظام جم وري اسبمی ایران را تابلوي تمام نماي حل معضبت  ویش می

اي است كه مقاومت در برابر آن ممان است كه اسبم پا  مصلحت نظام و مردم از امور م مه

رین و متابرین هاي دور و نزدیك زیر سؤال ببرد و اسبم امریاایی مستاب برهنگان زمین را در زمان

ب من  91)امام  مینی، « را با پشتوانه میلیاردها دلار توسط ایادي دا ل و  ارج پیروز گرداند

،  طا    گذاري ابتدا به ساكن مجمع ضمن سلب حق قانون 8/94/9361( امام )ره( در تاریخ 9366

 داي ناكرده  به اعضاي مجمع و شوراي نگ بان نوشتند باید تمام سعی  ودتان را بنمایید كه

 هاي اقتصادي، اجتماعی و سیاسی مت   به عدم قدرت اداره ج ان نگردد .  اسبم در پیچ و   

تواند مصلحت محور باشد؟ و آیا عملارد رسانه  می حال پرسش اینجاست كه رسانه تا چه حد

لقی كرد؟ در اي ِمصلحت محور ت توان تابعی از نظام رسانه می صدا و سیما در دوران دفا  مقدن را

 پاسخ باید گفت سازمان صدا و سیما بر اسان قانون اساسی یك رسانه حاومتی است و از این نظر

ترین شعبه اعمال ولایت فقیه در عرصه رسانه تلقی كرد. سا تار  توان رسانه صدا و سیما را م   می

ستی زیر نظر سه قوه اداره سازمان در دوران دفا  مقدن نیز كه صدا و سیما به صورت شوراي سرپر
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شد نیز مؤید این امر است كه صدا و سیما، رسانه نظام است و لذا مبانی حاك  بر تشخیص  می اداره

توان گفت مرجع تشخیص مصلحت در  می مصلحت نظام قابل انطباق و تعمی  بر آن نیز هست. اما

كار مبادرت كند. ضمن ایناه اي باشد و لازم است مرجعی بالاتر بدین  تواند درون رسانه رسانه نمی

طلبد كه اسبم شناسان و فق ا در مجمع تشخیص  ، می  ادله فق ی و حقوقی تشخیص مصلحت

مصلحت حضور داشته باشند تا در مقام تزاح  میان احاام شرعی و مصلحت، ارائه طریق نمایند. از 

در ستاد تبلیغات گیري رسانه در سالیان اول جنگ  آنجا كه تصمیمات مربوط به چگونگی ج ت

توان گفت  شد و نماینده امام )ره( در شوراي عالی دفا  بر آن نظارت داشت، می می جنگ گرفته

 اي در ن ادي  ارج از سازمان صدا و سیما صورت تشخیص مصلحت در سیاستگذاري رسانه

حفاظت هاي فوري كه به امنیت و  گیري گرفت و سازمان، مجري این تصمیمات بود و در تصمی  می

شود اتصاف مصلحت بر حوزه رسانه به نحو درون  می كشور و یا باورها و اعتقادات مردم نیز مربوط

اي، و تحلیل و درک جنگ روانی  گیري از بر ی شگردهاي رسانه سازمانی منطقی نبود اما  در ب ره

 دشمن و سنجش نگرش مردم سازمان صدا و سیما تا حد زیادي در تصمی  سازي در تشخیص

توان این بحث را مطرح كرد كه با حفظ  مصلحت در سالیان آزازین دفا  مقدن مؤثر بوده است. می

ها و  ط قرمزها در یك تعامل منطقی میان رسانه و  قواعد كلی نظام و رعایت قوانین، چارچو 

ه گرفت می ، اعمال مصلحت صورت  ها فرماندهان جنگ و مسئولان عالی نظام با رعایت این چارچو 

توان گفت از آنجا كه رسانه به دلیل ایناه یك رسانه  است. از منظر مصلحت مخاطب نیز می

هاي مخاطبین صبح   حاومت دینی است، در مواردي ملزم و ناچار بوده است به جاي بر ی  واسته

 او را مقدم دارد و این امر در وضعیت جنگی در همه كشورها معمول بوده است.

 ت رسانه در دوران دفا  مقدن مصلحت جو بوده است چرا كه جنگ و نتیجه آناه از یك ج

هاي كبن و كلی  ترین مسئله كشور بوده است. اما چارچو  هاي گوناگون، م    مدیریت آن در عرصه

شده و صدا و سیما مجري آن بوده  می مصلحت نظام و جنگ در ستادهاي عالی كشور مشخص

كه رسانه در این عرصه انفعالی بوده بلاه در تشخیص و ارزیابی است. اما این امر بدین معنا نیست 

ها و ابعاد جنگ روانی دشمن، تصمی  ساز بوده  فضاي میدانی و نیز تمایبت افاار عمومی و عرصه

است اما این نقش درون سازمانی رسانه در دوران جنگ بدین معنا نبوده كه رسانه  ود به طور 

از نگاهی دیگر گاه لازم بوده است به فرا ور فضاي جنگ در  مستقل مصلحت سنجی كرده باشد.

ها، بر نیازها تأكید كند و گاه ناچار  ج ت بسیج و تشویق مردم به مقاومت و حضور پر رنگ در جب ه

بوده براي رعایت مصلحت كشور، ابعاد فاجعه بار جنگ را قابل تحمل سازد. اما در هر حال حفظ 

اي در دستور كار  هاي رسانه گیري از تانیك نا  مخاطب را نیز با ب ره، حفظ روحیه و نیز اق  نظام

هاي كبن  ها و چارچو  توان گفت رسانه در عرصه سیاست می  ود داشته است. در مجمو 

اي به صورت درون سازمانی، در  هاي رسانه مصلحت كشور، تبعی و در عرصه جزئیات و تانیك
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 دن مؤثر بوده است. اعمال مصلحت نظام در وضعیت دفا  مق

 گيري  نتيجه

اي از  اي در جم وري اسبمی الگویی هنجاري است كه برایند مجموعه توان گفت الگوي رسانه می

شود. البته  بایدها و نبایدهاست كه در آن ه  به فرستنده و ه  به گیرنده یعنی مخاطب، توجه می

 نظریات رسانه به نقش فرستنده و  ود رسانه، انطباق   به دلیل حاومتی بودن سازمان صدا و سیما

پردازند، بیشتر از نظریاتی است كه به محتواي پیام و یا مخاطب توجه دارند و به ویژه كه در  می

هاي امروزین مطرح در حوزه رسانه چندان رواج   هاي آزازین جنگ تحمیلی، بسیاري از نظریه سال

د با سنجش عملارد رسانه صدا و سیما در مراحل نداشت. از این رو نوشتار حاضر در صدد برآم

اي  هاي رسانه ها و نظام ، به انطباق این الگو از رفتار سازمان صدا و سیما با نظریه  آزازین دفا  مقدن

اي كه حاصل شده اینست كه در الگوي هنجاري رسانه كه در نظام اسبمی الگوي  بپردازد. نتیجه

هاي رسانه از حیث عناصر فعال در آن و ه  بر محتوا و   بر بایستهآید، ه   می قابل قبول به حسا 

شود و ه  به نیاز و عبیق و مصلحت مخاطب. رسانه در این الگو  می ماهیت و اهداف پیام توجه

دار  ابزاري براي تعالی و پرورش همه جانبه فرد و جامعه است. رسانه نیز در سطوح مختلف ع ده

ها و فرهنگ اسبمی است. از این نظر رسانه  یر هدایت به سمت ارزشنشان دادن راه درست و مس

صرفا  جنبه واسط بودن و ابزار  ندی نداشته، روح و ماهیت آن باید با تعالی  هدایت بخش دینی، 

اي در چنین الگویی، تبشی است هدفمند در سطح  توان گفت كار رسانه می منطبق شود. از این نظر

، آگاهی بخشی و رشد و   ، تربیت  حاومتی و میان فردي در ج ت آموزش فردي و اجتماعی، سطح

هاي دینی در  پرورش  صال سیاسی ش روندان جامعه اسبمی در ج ت حمایت و گسترش ارزش

سطح فردي و در سطح امت اسبمی براي تحای  و تقویت دولت اسبمی و مقابله جدي با تبلیغات 

هاي زندگی سیاسی   یل پیوند دین و سیاست در همه عرصهسیاسی جوامع زیر اسبمی كه به دل

ش روندان جریان دارد و صرفا  ج ت ارتباطی عمودي )از حاكمیت به ش روندان( و افقی )میان 

 دهد. می ش روندان و میان حاكمان( نداشته تركیبی از این دو ج ت ارتباطی را نشان

هی میان مخاطب و رسانه حاك  بود، در دوران دفا  مقدن در هر مقطعی كه همدلی و همرا

كرد، بنابراین نیاز به این نبود كه  می  ود رسانه از مردم با مردم بود؛ رسانه فقط نقش واسط را بازي

پیام از ناحیه سازندگان آن به مخاطب تزریق شود. البته میزان اعتماد مردم به صدا و سیما بالا بود 

البته گاه لازم بود ابعاد فجایع جنگ پوشیده بماند و احساسات  داد. می ها را كاهش و این امر فاصله

شد كه  می مردم جریحه دار نشود؛ اما صداقت رسانه از ناحیه مردم پذیرفته شده بود. این امر موجب

رسانه بتواند پیام را به نحوي تجویز كند كه در ذهن و قلب مخاطب اثر بگذارد، در حدي كه تأثیر 

پیام در او ایجاد شود. به دلیل همدلی مردم و امام  مینی )ره( و ایناه ملت مورد نظر فرستنده 
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پذیرفته بودند قدرت امام )ره( در  دمت اسبم نظام و كشور است، مردم سخن امام )ره( را كه از 

پذیرفتند. الگوي مدیریت رسانه نیز حائز اهمیت بوده است. در  می رسید، ها می طریق رسانه به آن

ها پنج كاركرد  بینی، پیشگیري و آمادگی، رسانه ریت بحران در پیش از بحران یعنی پیشج ت مدی

اصلی رصد و پایش محیط، آموزش، هدایت افاار عمومی، اطب  رسانی و ایجاد همبستگی عمومی 

بینی بحران آموزش و هدایت  را بر ع ده دارند. كاركرد رصد و پایش محیط بیشتر در مرحله پیش

ی و بیشتر در مرحله پیشگیري از بحران، اطب  رسانی و همبستگی عمومی در مرحله افاار عموم

هاي  رسد بر پایه گزارش می بر این اسان به نظر تري دارند. ایجاد آمادگی براي بحران نقش پر رنگ

ها قبل از هجوم سراسري ارتش بعدی، هشدارها و اعبم  مستقی   بر صدا و سیما در  وزستان، ماه

ا صورت گرفته بود اما همانند هشدارهاي ارتش، نادیده و نشنیده گرفته شد. بنا به اعبم  طره

ها قبل از حمله  سرلشار ش ید صیاد شیرازي در جمعی كه نگارنده نیز در آن حضور داشت. مدت

اي قریب الوقو   هاي توپ ارتش بعدی به بنی صدر نشان داده و از حمله  عراق محل اصابت گلوله

هایی از صدا و  اده شده بود اما كار در  وري به وسیله بنی صدر صورت نگرفت. چنین گزارش بر د

رسد رسانه به  می سیماي مركز  وزستان نیز ارسال شده بود )ر.ک كوچك(. بنابراین به نظر

 مسئولیت  ود در قبال پیشگیري از بحران، عمل كرده بود. از آنجا كه بی  اشغال  وزستان ه 

هاي لازم، دفا  ش ري از جانب صدا و سیماي  وزستان به  و نیز اهمیت رعایت مراقبترفت  می

شد، رصد و پایش وضعیت جاري در صحنه نبرد در طول هشت سال دفا   می مردم آموزش داده

هاي بیگانه و رادیو بغداد ه  در مركز )ت ران( و   گرفت. مونیتورینگ رسانه می مقدن همواره صورت

ها در  ها استخراج و پادزهر آن گرفت و محورهاي تبلیغی این رسانه می تان صورته  در  وزس

 شد. می جلسات مشترک تدارک

رسانه صدا و سیما در ج ت هدایت و تأمین نیاز مخاطب به ویژه به تقویت انگیزش مردم كمك 

دفا  از  -2اسبمی، دفا  از انقب   -9هاي ثابت انگیزشی مردم را در  توان  مؤلفه می شایانی كرد.

 -6صدور انقب  اسبمی و  -5هاي اصلی اسبمی،  پیاده كردن ارزش -4تالیف مداري،  -3اسبم، 

هاي ثابت معطوف به  پذیري سلسله مراتبی از نایب امام زمان )عج( و  مؤلفه نظام ولایی و ولایت

وظیفه  -9  مقدن را هاي محرک ورود به دفا هدف را ش ادت طلبی و تحصیل قر  ال ی و مؤلفه

شباه اجتماعی  -4وجود عوامل هیجانی در جنگ و  -3بر ی نیازهاي زیر معنوي،  -2ملی، 

هاي تقویت كننده و تضعیف كننده را تأثیرپذیري از  رزمندگان، دوستان و رفقا و سرانجام محرک

ا )عر  سر ی، هاي الگوهاي تاریخی، تأثیرپذیري از الگوهاي عینی نظیر فرماندهان و ش د رشادت

ها نقشی اساسی در  ها و تقویت این انگیزش ( تقسی  بندي كرد. رسانه در همه این مؤلفه9319

سال بر این كشور  8دوران دفا  مقدن داشته است. سرانجام ایناه رسانه ملی در نبرد نابرابري كه 

 ر ایناه نظام تحمیل شد، با تبعیت از رهنمودهاي امام امت به مسئولیت  ود عمل كرد. سخن آ
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اي صدا و سیما در دوران دفا  مقدن به ویژه در مرحله آزاز آن از اضب  مختلفی تشایل  رسانه

، ا بق محوري در عین   هایی چون آرمان مداري در عین مصلحت گرایی شده بود كه از تركیب واژه

عین توجه به وضعیت  گرایی ،ج ادگرا و انقببی در ، ولایت مداري در عین مردم  فراوظیفه گرایی

آید كه شنا ت ابعاد و مصادیق و ادوار آن نیازمند  می دست روزمره جامعه و نفی ساولاریزم به

اي است. بررسی همه وجوه و ابعاد و نیز ادوار نقش  ، تحقیقی و رسانه  هاي گسترده علمی تبش

شود مستندسازي تاریخ  می آفرینی رسانه صدا و سیما در این تحقیق كوتاه، شدنی نیست. پیشن اد

هاي  شفاهی رسانه صدا و سیما در دوران دفا  مقدن به منزله كار مشتركی میان بنیاد حفظ ارزش

هاي دكتري با هدف رسیدن  ها و رساله نامه دفا  مقدن و سازمان صدا و سیما صورت گیرد و پایان

ط قوت و ضعف عملارد با شنا ت و كاوش نقا "الگوي مطلو  نقش آفرینی رسانه در جنگ "به

 ها در دوران دفا  مقدن ج ت دهی شده و مورد حمایت قرار گیرند. رسانه

 مراجع
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Abstract 

Today, war and media relations are newly emerging issues that can be studied in two 

areas of knowledge and scientific literature related to war, as well as the field of 

communication. So that today's wars can be said to be extremely media-intensive. The 

Islamic Revolution of Iran, along with the emergence of a new transformation in the 

field of revolution, state-building and systematization, has brought about significant 

developments in the field of the role and position of the media. This was especially true 

during the eight years of the Holy defense in such a way that it can be said that 

influenced by the atmosphere of revolution and war, the media also had a special 

meaning and position. In addition, the role of media was pretty brilliant in the field of 

political mobilization, management of thoughts, emotions and morale, neutralizing the 

propaganda and the psychological warfare of the enemies of the Islamic Revolution, and 

the Holy Defense. The main part of this role had been the media coverage of the Iranian 

IRIB, especially in the field of political affairs. This article responds to this fundamental 

question: How can the performance of the news and political field of the Iranian IRIB 

be analyzed during the holy defense? Since there has not been any fitting research on 

the theoretical foundations of media performance during the holy defense, especially in 

the political and religious affairs, the purpose of this paper is to draw the starting point 

for the development of the theoretical foundations of the performance of the Iranian 

IRIB’s information-giving during the holy defense. The findings of this research, which 

are presented in a descriptive and analytical way, show that the information-giving 

system of Iranian IRIB during the holy defense, especially at the beginning of it, was 

formed from different sides, which consisted of a combination of words such as 

idealism with expediency, ethics with  conscientiousness, leadership-centerdness with 

populism, jihadism with revolutionariness, while paying attention to the everyday 

situation of the society and denial of secularism 

Keywords: Holy Defense, Media, Iranian IRIB, News, Information-giving.   
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